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OBJETIVOS

Este curso está dirigido a estudiantes de español como lengua extranjera que desean
ampliar sus conocimientos en el campo de los negocios. Además de los contenidos
temáticos trabajaremos también con estructuras lingüísticas que ayudaran al estudiante
en la elaboración fluida de mensajes orales y escritos. Nuestro curso estará dirigido
principalmente al comercio internacional, pero también discutiremos en clase sobre
diferentes aspectos de la actualidad económica española.

FORMATO DE LA CLASE

Los estudiantes deben trabajar en casa con material asignado por el profesor. Haremos
ejercicios prácticos individuales, en parejas y en grupos sobre cuestiones gramaticales y
léxicas del español, con énfasis en las cuestiones referentes al lenguaje específico del
español de negocios. Trabajaremos también con listas de vocabulario.

La lengua de la clase es el español.

PROGRAMACIÓN

Unidad 0: Introducción. Prueba de comprensión económica-empresarial.

Unidad 1: La empresa. Nociones básicas, cargos directivos. Estructuras. Tipología de
empresas, franquicia. Lectura.

Lecturas de iniciación.

Unidad 2: La empresa II. Correspondencia comercial. Cartas de presentación y
Curriculum vitae. Lectura

Unidad 3: El comercio. Nociones básicas de comercio internacional. Lectura

Lectura de cifras

Unidad 4: La internacionalización de la empresa. La decisión de exportar. En el
departamento de exportación (video a.). Simulación de reunión directiva. Lectura

Lectura e interpretación de gráficos

Unidad 5: Producto e imagen. ¿Marketing global? Publicidad y promoción. Imagen
internacional (anuncios). Lectura
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Unidad 6: Promoción y nuevos mercados. Presentaciones de empresas y de productos.
Lectura

Unidad 7: Comunicaciones y documentos en el comercio internacional.
Correspondencia comercial. Por teléfono. Lectura.
Preparación de trabajos

Presentación de trabajos.

EXAMEN FINAL
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