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CURSO ACADEMICO 2016-2017

PABLOPOLAVIDE

Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre

Ficha de Materia/Asignatura

Mddulo: IV. Museos y exposiciones

REIOIEITI-Wl Percepcion social de los museos.

Caddigo: 2104610 Caracter (obligatoria / optativa): obligatoria

Lenguas en las que se imparte \ Total de créditos ECTS: 2

Castellano e Inglés en bibliografia % docencia en [indicar lengua L2]. %

% docencia en [indicar lengua L3]. %

Ubicacién temporal 1° semestre

Profesor/a responsable ! Horario tutoria: \ Horario clases
Francisco Ollero Lobato folllob@upo.es
Actividades formativas Horas % presencial | % teoria % practica

AF1. Enseianzas tedricas 7.5 100 100
AF2. Ensefanzas practicas y de 7.5 100 100
desarrollo, actividades académicas
dirigidas
AF3. Tutorias 5 15

Visién y misién del museo, abordando su definicién desde su posicion de objeto, sujeto y discurso.
Relacién del museo con la sociedad, reflexionando sobre su capacidad comunicativa y su relevancia en
el mundo actual.

Competencias

Las competencias especificas recogidas en la memoria verifica que se trabajan en esta asignatura son:
- CE1: Conocer las principales corrientes museoldgicas y museograficas, asi como su evolucién
en el tiempo. Identificando los distintos tipos de museos, exposiciones y galerias artisticas.
- CE5: Adquirir conocimientos sobre el empleo de las TICs en el ambitos museistico.
- CES8: Saber gestionar, disefiar y organizar la programacion de una galeria comercial y/o una
exposicion temporal.

Resultado de aprendizaje: el alumno debera conocer las caracteristicas para una buena comunicacion
del museo y entender esta institucion en su dimension social.

Contenidos
La comunicacion en los museos
e El museo como mass media.
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Objeto, sujeto y relacidn en las mecanicas museisticas.
Museos: discursos objetuales.

Comunicacion y significacion.

Agentes activos y pasivos en la comunicacion patrimonial.
Visitantes de museos: expertos y novatos.

Interlocucion y protagonismo social

Impactos sociales de los museos

El museo como impulsor del cambio social: nuevos roles.
Nuevas corrientes museoldgicas.

El museo como experiencia social.

Modelos de publicos y no publicos.

El impacto digital.

Los medios sociales y el museo.

Metodologia de las clases

MD1. Las clases presenciales: se organizaran en torno a seminarios de discusién de textos y
documentos a los que los alumnos han tenido acceso desde principio de curso a través de la plataforma
online aula virtual. Cada una de estas sesiones estara presidida por un tema principal que sera
introducido por el profesor especialista con una clase magistral a modo de conferencia, tras la que se
debatiran los asuntos centrales de cada materia.

A) En ensefanzas teéricas: Estas consistiran basicamente en la adquisicion de los conocimientos
tedricos de la materia descritos en el programa formativo. El profesor seguira el método docente
de la clase magistral, empleando aquellos instrumentos de apoyo que sean necesarios en cada
una de las sesiones programadas (por ejemplo, presentaciones en power point y aula virtual).

B) En ensefianzas practicas y de desarrollo. Las ensefianzas practicas consistiran,
fundamentalmente, en el planteamiento y la resolucion de supuestos practicos o en la realizacion
de trabajos de forma individual o en grupo, de tal forma que se apliquen en los mismos los
conocimientos teoricos adquiridos.

MD2. Actividades académicas dirigidas. Estas actividades se basan, principalmente, en lecturas
previas para la preparacion de las clases tedricas tutorizadas por el profesorado, intentando facilitar la
adquisicion de aquellos conocimientos que seran trabajados durante las sesiones de clase. Los alumnos
deberan preparar las siguientes actividades en el tiempo disponible para la realizacion del trabajo
autonomo: lecturas obligatorias y recomendadas, trabajo bibliografico y de archivo, preparacion de las
tutorias y de las exposiciones personales durante los seminarios, relacion telematica con el profesorado,
etc.

MD3. Tutorias especializadas on line y/o presenciales colectivas e individuales. Coordinacién
académica y tutoria profesional: La coordinacion académica y la tutorizacion profesional estan disefiadas
para orientar al estudiante en la eleccion y definicion de las practicas, atendiendo a sus intereses
profesionales, estableciéndose junto con el mismo un plan de practicas en el que se describiran las
acciones que éste habra de ejecutar. Sera responsabilidad del coordinador y del tutor realizar el
seguimiento de la actividad de practicas del estudiante y contrastar que el plan formativo sea cumplido.
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El coordinador de las practicas transmitird oralmente los conceptos, técnicas, conocimientos vy
habilidades necesarios para que el alumno pueda aplicar en la practica sus conocimientos.

MD5. Otras actividades: (a) Uso de recursos audiovisuales para la transmision de conceptos, técnicas,
conocimientos y habilidades. (b) Recomendacion de lecturas para reforzar la comprension de las clases
tedricas. (c) Planteamiento de casos practicos para su resolucion y debate en clase. (d) Programacion de
conferencias y seminarios especificos, pudiéndose exigir a los estudiantes la presentacion de
resumenes, comentarios y otros métodos de evaluacion. (e) Orientacion sobre del proceso de
aprendizaje, tanto de manera presencial como a través del aula virtual.

Sistema de evaluacién

SE1. Evaluacién de materias presenciales. Participacion en actividades (20%-100%)
SE2. Evaluacién de materias presenciales. Examen final. (80%)

En concreto, se evaluara:
- Asistencia y participacion del alumno en las actividades de clase 20%
- Control escrito con preguntas sobre los contenidos de la asignatura 80%

Bibliografia obligatoria

Impactos sociales de los museos

e ARRIETA URTIZBEREA, Ifaki (ed.): Participacion ciudadana, patrimonio cultural y museos.
Entre la teoria y la praxis. Universidad del Pais Vasco. Bilbao, 2008.
http://archive.amol.org.au/omj/volume8/docs/egurian-paper.pdf

e CAMERON, Duncan — The Museum, a Temple or the Forum in Gail Anderson (ed.) Reinventing
the Museum, Oxford: Altamira Press, 2004. ISBN-13: 978-0759101708

e GOMEZ VILCHEZ, Soledad: Museos espafioles y redes sociales. TELOS, revista de
pensamiento sobre comunicacion, tecnologia y sociedad. Nimero 90 - Enero - Marzo 2012
http://telos.fundaciontelefonica.com/seccion=1268&idioma=es ES&id=2012013116530001&activ
0=6.do

Bibliografia recomendada

La comunicacion en los museos

e ANNIS, Sheldon: "El museo como espacio de la accién simbdlica", Museum, n® 151, pp. 168-171,
1987.

e SCHOUTEN, Frans: "Profesionales y publico: un acercamiento necesario", Museum, n°® 200, p.
27-30. 1998

Bibliografia General
e BAZIN, Georges: El tiempo de los museos. Daimos. Barcelona, 1969.


http://telos.fundaciontelefonica.com/seccion=1268&idioma=es_ES&id=2012013116530001&activo=6.do
http://telos.fundaciontelefonica.com/seccion=1268&idioma=es_ES&id=2012013116530001&activo=6.do
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e BODEI, Remo: "Tumulto de criaturas congeladas'. O sobre la ldgica de los museos", Revista de
Occidente, n® 177, pp. 21-34, 1996.

o CSIKSZENTMIHALYI, Mihaly, and ROCHBERG-HALTON, Eugene: The Meaning of Things.
Cambridge University Press. London, 1981.

e MCLUHAN, M. & Q. FIORE: (1992) El medio es el masaje. Paidods Ibérica. Barcelona (12 ed.: The
medium is the massage: An inventory of Effects. New York. 1967).

e SAUNIER, Diane: (1989) "El reino de la imagen: parabola en torno a la comunicacién”. Museum,
162, pp. 101-102.

e VALERY, Paul: “Le probléme des musées”, Piéces sur I'art, pp. 115-123, Gallimard, Paris, 1934.

Impactos sociales de los museos

e AAVV. Conociendo a todos los publicos. ;Qué imégenes se asocian a los museos? Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte
https://sede.educacion.gob.es/publiventa/detalle.action?cod=14315C

e AAVV. Museos e inclusién social. Revista del Comité Espafiol de ICOM n° 2. http://www.icom-
ce.org/recursos/ICOM_CE_Digital/02/ICOMCEDigital02.pdf

e AAVW. Plan Museos + Sociales. Ministerio de Educaciéon, Cultura y Deporte
http://www.mecd.gob.es/dms/microsites/cultura/museos/museosmassociales/presentacion/plan-
museos-soc.pdf

e CASEY, Dawn -Museums as agents for social and political change, in SANDELL, Richard -
Museums, Prejudice and the Reframing of Difference, pags. 292-299, Londres y Nueva York:
Routledge, 2007. ISBN: 9780415367486.

e CELAYA, Javier. Mas alld del marketing de museos en redes sociales. TELOS, revista de
pensamiento sobre comunicacion, tecnologia y sociedad. Nimero 90 - Enero - Marzo 2012
http://telos.fundaciontelefonica.com/seccion=1268&idioma=es_ES&id=2012020111360001&activ
0=6.do

e GURIAN, Elaine Heumann - Museum as Soup Kitchen, Curator: The Museum Journal, Vol.

53:1, Pags. 71 - 85, The California Academy of Sciences, Publicado Online: 28 Jan 2010,
http://curatorjournal.org/archives/260

e GURIAN, Elaine Heumann — Along the continuum, museums and possibilities, Open Museums
Journal: Australia, ISSN: 1443-5144 © hosted by AMOL (Australian Museums and Galleries On-
line) Volume 8.

e JARAMILLO, Carolina - Los museos como herramientas de transformacion social del territorio
http://www.uv.es/museos/MATERIAL/Jaramillo.pdf

Bibliografia General

e ANDERSON, Gail (ed.) Reinventing the Museum, Oxford: Altamira Press, 2004. ISBN:13: 978-
0759101708.

e GOLDING, Viv - Learning at the Museum Frontiers, Identity, Race and Power, Farnham y
Burlington: Ashgate, 2009. ISBN: 9780754646914.

e JANES, Robert R. - Museums in a Troubled World, Renewal, Irrelevance or Collapse? Londres y
Nueva York: Routledge, 2009, ISBN-9780415463003.

e SANDELL, Richard - Museums, Prejudice and the Reframing of Difference, Londres y Nueva
York: Routledge, 2007, ISBN: 9780415367486. MuseumsEtc (Ed.) - The New Museum


https://sede.educacion.gob.es/publiventa/detalle.action?cod=14315C
http://www.icom-ce.org/recursos/ICOM_CE_Digital/02/ICOMCEDigital02.pdf
http://www.icom-ce.org/recursos/ICOM_CE_Digital/02/ICOMCEDigital02.pdf
http://www.mecd.gob.es/dms/microsites/cultura/museos/museosmassociales/presentacion/plan-museos-soc.pdf
http://www.mecd.gob.es/dms/microsites/cultura/museos/museosmassociales/presentacion/plan-museos-soc.pdf
http://telos.fundaciontelefonica.com/seccion=1268&idioma=es_ES&id=2012020111360001&activo=6.do
http://telos.fundaciontelefonica.com/seccion=1268&idioma=es_ES&id=2012020111360001&activo=6.do
http://curatorjournal.org/archives/260
http://www.uv.es/museos/MATERIAL/Jaramillo.pdf
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Community: Audiences, Challenges, Benefits, Londres: Museums Etc, 2010, ISBN:
9780956194374.

e WATSON, Sheila (ed.) - Museums and Their Communities, Leicester Readers in Museum
Studies, Oxon: Routledge, 2007. ISBN-13: 978-0415402606



