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INFORME SOBRE LA PROPUESTA DE MODIFICACION
DEL TiTULO OFICIAL

Master Universitario en Master Universitario en
Denominacioén del Titulo Género e Igualdad por la Universidad Pablo de
Olavide
Universidad solicitante Universidad Pablo de Olavide
Centro/s * Centro de Estudios de Posgrado
Universidad/es participante/s Universidad Pablo de Olavide
Rama de Conocimiento Ciencias Sociales y Juridicas

La Agencia Andaluza del Conocimiento, ha procedido a evaluar la modificacion realizada
en el plan de estudios que conduce al Titulo universitario oficial arriba citado de acuerdo con
lo establecido en el articulo 25 del R.D. 861/2010 de 2 de julio, por el que se modifica el R.D.
1393/2007, de 29 de octubre y con el Protocolo de evaluacién para la verificacion de Titulos

Oficiales.

La evaluacion de la modificacién propuesta del plan de estudios, se ha realizado por la
Comisién de evaluacién de la Rama de conocimiento de Ciencias Sociales y Juridicas.

De acuerdo con el procedimiento, la Comisién de Emisién de Informes emite un informe de
evaluacion FAVORABLE.

Por otra parte, y de acuerdo con la normativa legal vigente, antes de someter a evaluacion
una nueva modificacién, la universidad debe proceder a cumplimentar la modificacién
solicitada en su apartado correspondiente y el resto de informacion relativa al presente titulo
mediante el soporte informatico desarrollado al efecto por el Ministerio de Educacién. No
cumplir este requisito sera causa de un informe desfavorable en las futuras propuestas de

modificacién del titulo.
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En Cérdoba, a 08/11/2011

El Vicepresidente de la Agencia El Secretario General de la Agencia
Andaluza del Conocimiento Andaluza del Conocimientao,
(Acuerdo Consejo Rector AAC, 11

Fdo.: Francizco Andrés Triguero Ruiz Fdo.: Joagquin Torres Ruiz
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