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PLAN ESTUDIOS DEL MASTER.

Objetivos y Competencias

MASTER EN COMUNICACION POLITICA Y GESTION
DE CAMPANAS ELECTORALES

OBJETIVOS

El actual proceso de profesionalizacion de la Comunicacién Politica y la gestién de las
campanas electorales ha originado una demanda creciente de expertos que puedan abordar
estas tareas con un alto grado de cualificacion. El cambio tecnolégico ha producido una
multiplicacidn de los canales y actores a través de los cuales tiene lugar la comunicacién politica,
asi como una necesidad de cubrir las nuevas profesiones relacionadas con este ambito. El
profesional de la comunicacidn politica y la gestion de las campaiias electorales requiere no sélo
de competencias técnicas, sino también de una serie de conocimientos amplios sobre el
contexto socio-politico y el entorno institucional sobre el cual debe alcanzar objetivos tales
como: interpretar el entorno, analizar sus tendencias, disefiar estrategias de movilizacidn
electoral, articular mensajes y acciones para establecer relaciones comunicativas fructiferas, etc.

El Master en Comunicacidn Politica y Gestion de Campaiias Electorales de la Universidad
Pablo de Olavide supone una respuesta del maximo nivel académico a la creciente demanda
formativa en estos campos profesionales. El programa tiene una orientacidn profesionalizante.
Su seguimiento prepara para el ejercicio profesional en comunicacidn estratégica dentro del
sector publico, privado y politico, con la finalidad de formar especialistas en técnicas de
comunicacion politica, institucional, gubernamental y en el disefio y gestién de campafias
electorales.

Entres sus principales objetivos se situan los siguientes:

1. Lograr un conocimiento adecuado de los principales conceptos relacionados con la
comunicacion politica y el desarrollo de los procesos electorales.

2. Adquirir competencias cognitivas e instrumentales que permitan analizar correctamente las
dindmicas comunicativas y electorales en el marco democratico.

3. Desarrollar las habilidades y destrezas necesarias para el ejercicio profesional de la consultoria
politica y electoral

COMPETENCIAS
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Competencias generales

Las competencias desarrolladas en este titulo permiten alcanzar conocimientos,
desarrollar destrezas y mejorar las actitudes necesarias para el desempefio exitoso de
diversos puestos de trabajo.

Las competencias generales-transversales que se definen para esta titulacion son las
siguientes:

C1: Capacidad para analizar, sintetizar y gestionar la informacion.
C2: Desarrollo de la capacidad de realizar bien un proceso, a partir de unas directrices.

C3: Desarrollo del espiritu critico y de la capacidad de aprender y desarrollar proyectos
de investigacion con iniciativa y autdbnomamente.

C4: Reconocimiento a la diversidad y la multiculturalidad.

C5: Capacidad para adquirir un compromiso ético y politico con la sociedad, en pro de
la liberta

d, la igualdad y los valores democraticos.

Competencias especificas

Especificas cognitivas:

C6: Conocimiento y uso de las teorias, paradigmas, conceptos y principios relacionados
con la comunicacion politica.

C7: Conocimiento de las diferentes perspectivas tedricas y metodoldgicas existentes en
la planificacion estratégica de campanas electorales.

C8: Comprender las pautas de cambio y continuidad en la evolucidn electoral, con
particular atencion a los casos espafiol y andaluz (analisis electoral sincrénico y
diacrdnico, espacial, temporal y segln tipos de eleccién).

C9: Comprender el estado y la dindmica de la competicion electoral para definir
estrategias y ayudar en el disefio de las campafas y estrategias de comunicacién.

C10: Identificar las distintas fases histdricas en la evolucién de las campafias y el
marketing electoral.

Especificas instrumentales:

C11: Identificar y definir objetos de investigacion, asi como plantear y articular
hipotesis, metodologias y marcos tedricos al respecto.

C12: Sintetizar y analizar la informacion y los documentos disponibles de cara a
desarrollar eficientes estrategias investigadoras y / o a obtener y presentar claramente
(verbalmente y / o por escrito) conclusiones relevantes a partir de tales estrategiasy
metodologias.
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C13: Manejo de fuentes documentales y estadisticas relacionadas con el estudio del
comportamiento politico, la opinion publica y la agenda mediatica.

C14: Elaborar y aplicar indices analiticos para el estudio de resultados electorales.
C15: Evaluar el impacto de las preferencias politicas en la estructura de partidos y los
efectos de los sistemas electorales.

C16: Comprender las posibilidades de las encuestas para el analisis politico y aprender
a leer estratégicamente sus datos para predecir resultados y asesorar las decisiones de
los actores politicos.

C17: Habilidad para investigar, obtener y proponer cauces de accion acerca de los
factores racionales, emocionales, normativos e identitarios que influyen en el
comportamiento electoral.

C18: Habilidad para asesorar profesionalmente en comunicacién estratégica,
elaboracién de discursos y planificacion de campafias electorales.

PROGRAMA Y TEMARIO DESGLOSADO.

N2 Mdédulo 1 TI,tUIO ASIGNATURAS
Modulo
. .
. N 1 :I'ltulo Analisis del Entorno Politico y Electoral
Asignatura Asignatura

Descripcion de contenidos

En cuanto materia del Andlisis Politico, su enfoque va dirigido, especificamente, al desarrollo
de las competencias propias del perfil profesional de la consultoria y la asesoria politica, el
analisis estratégico y la previsidn de escenarios. Contiene, igualmente, contenidos propios

del Comportamiento Politico y con una orientacién aplicada.

1. Las elecciones en Andalucia y Espafia. Los datos electorales. Tipos de elecciones:
elecciones de primer y segundo orden. El andlisis diacrénico de las elecciones: periodizacion.
Los efectos del sistema electoral: representatividad y gobernabilidad.

2. Los tipos de estudios politico-electorales: cualitativos y cuantitativos. Agregados y
muestrales. Las encuestas politicas y electorales. Estimaciones del comportamiento electoral
y proyeccién de voto.

3. Los patrones del comportamiento electoral y la estructura de la competicién:
movilizacién, competitividad, polarizacion, fragmentacién, volatilidad. Los cambios en las
condiciones de la competicion partidista.

4. La participacion en las elecciones. Niveles y factores de participacion. El estudio de la
abstencién.

5. Las bases sociales del comportamiento electoral. Cleavages y segmentacion. El
debilitamiento de los cleavages tradicionales o la aparicién de nuevos cleavages. El perfil
socioldgico de los electorados.

6. Los factores politicos del voto. Partidos, lideres y contexto politico. El votante racional:
voto estratégico y voto econdmico. Las razones individuales del voto.
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S E vV I L L A

Modalidad Virtual Tipo Obligatorio

(AT
Ne Créditos 6 Horas c!e 18 (Minimo 2,5 h/ crédito - maximo 7,5 h/crédito)

ECTS docencia
, Titul .
N2 Mddulo 1 M:’Jt:ucl,o Asignaturas
Ne Titul . L . o
AT 2 AsigI:;tc:Jra Direccién y Gestion de Campaiias Electorales

Descripcion de contenidos

La necesidad de Gestores profesionales. Sus tareas fundamentales. Recursos organizativos,

financieros, institucionales, candidatos. Analisis y diagndstico de la circunscripcién electoral,

del mercado electoral, de nuestras debilidades y fortalezas y las de nuestros adversarios. La

construccion de la estrategia. La determinacién de los publicos objetivo. El Plan de Campaiia.

La construccidn del mensaje. El Plan de Comunicacidn. Las campafias digitales. El papel
creciente de las redes sociales. ¢ Postpolitica y Postverdad?

Modalidad Virtual Tipo Obligatorio
(AT
N E::e:rdsltos 6 ::::::: 18 (Minimo 2,5 h/ crédito - maximo 7,5 h/crédito)
Titulo
AV .
N2 Mddulo 1 Médulo Asignaturas
N2 Titul L. . L .
. 3 . itulo Técnicas y Herramientas de la Comunicacion Politica

Asignatura Asignatura

Descripcion de contenidos

La campafia permanente. El discurso politico. Storytelling, marcos y metaforas en la
comunicacion politica. Los juegos de lenguaje y el marketing politico. Los debates
electorales. El “infoentretenimiento” politico. La comunicacidn digital.

Modalidad Virtual Tipo Obligatorio
0 Cradi
N2 Créditos 6 Horas c!e 18 (Minimo 2,5 h/ crédito - maximo 7,5 h/crédito)
ECTS docencia
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B
S E V L L A
Titulo
N2 Mddulo ) Asignaturas
Modulo g
Ne Titulo L .
. . Comunicacidn Institucional
Asignatura Asignatura

Descripcion de contenidos

Modelos de estudio de la comunicacidn institucional. Comunicacién de gobiernos fiables. La
organizacion de la oficina de comunicacién. Estrategias de comunicacién: publicos y

mensajes. Gobierno abierto.

Modalidad Virtual Tipo Obligatorio
0 Cradi
Ne Creditos Horas c!e 18 (Minimo 2,5 h/ crédito - maximo 7,5 h/crédito)
ECTS docencia
Titulo
o A .
N2 Mddulo Médulo Asignaturas
Ne Titul . - . .
. . itulo Comunicacidn Estratégica y Gestidn de Crisis
Asignatura Asignatura

Descripcion de contenidos

Analisis de las distintas agendas y motivaciones de los actores que toman parte en el
desarrollo y la gestidn de las crisis politicas, instituciones y de seguridad.
Disefio de estrategias y programas de respuesta ante situaciones de crisis.
Poder e influencia en el nuevo entorno tecnolégico.

El impacto de las nuevas tecnologias de la informacién en los conflictos armados.

Gestion estratégica de la informacion.

Modalidad Virtual Tipo Obligatorio
A (i
Ne Creditos Horas c!e 18 (Minimo 2,5 h/ crédito - maximo 7,5 h/crédito)
ECTS docencia
Titulo
AV .
N2 Mddulo Médulo Asignaturas
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Ne Titulo

e AT ITE Medios de Comunicacidn y Opinién Publica

Descripcion de contenidos

Estructura de la comunicacidon en la sociedad de la informacion Medicidn de la opinidn
publica. Industrias culturales y de la comunicacidn. Transformaciones tecnoldgicas.
Demoscopia, democracia y sociedad. Fuentes para el estudio de la opinién publica.

Modalidad Virtual Tipo Obligatorio
o (RBTF
Ne Creditos 6 Horas c!e 18 (Minimo 2,5 h/ crédito - maximo 7,5 h/crédito)
ECTS docencia
, Titul .
N2 Mddulo 1 M:it:ucl’o Asignaturas
N2 Titulo
. 7 . G keti Microt ti
Asignatura Asignatura comarketing y Microtargeting

Descripcion de contenidos

Interpretacion de mapas de segmentacién electoral.
Utilizacién de herramientas informaticas para el analisis del terreno electoral y asignacion
eficiente de recursos en el marco de una estrategia de campaiia.

Modalidad Virtual Tipo Obligatorio
Ne Créditos Horas de L - » .
. 18 (Minimo 2,5 h/ crédito - maximo 7,5 h/crédito)
ECTS docencia
Titulo
2 ; ASIGNATURAS
N2 Madulo Mddulo
Ne Titulo Investigacion socio-electoral: encuestas y focus
Asignatura Asignatura group
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Se ensefa como disefiar una investigaciéon socio-electoral integrada en el conjunto de una
campafia electoral. Para ello se expondran de manera practica las tres principales
herramientas de investigacion del voto: analisis de fuentes estadisticas, encuestas

electorales y grupos de discusidn (focus group).

Modalidad Virtual Tipo Obligatorio
(AT
N2 Créditos 6 Horas c!e 18 (Minimo 2,5 h/ crédito - maximo 7,5 h/crédito)
ECTS docencia
; Titulo
N2 Mddulo 2 ) TRABAJO FIN DE MASTER
Modulo
o ’
N Titulo TRABAJO FIN DE MASTER
Asignatura Asignatura

Descripcion de contenidos

El TFM tiene un cardcter tedrico-practico y pretende profundizar, de forma especializada, en
los conocimientos tedricos, las herramientas metodolégicas y las competencias adquiridas
por el estudiante a lo largo del titulo. Este bloque formativo se concreta en la realizacién por
parte del estudiante de un trabajo de investigacidn original sobre alguno de los temas
propuestos por el profesorado.

Modalidad Virtual Tipo Obligatorio
o (RBTF
Ne Creditos 12 Horas c!e 36 (Minimo 2,5 h/ crédito - maximo 7,5 h/crédito)
ECTS docencia
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