Recibido/Received:  21-10-2020
Aceptado/Accepted: 28-02-2021

SocioLoGiA DEL DEPORTE (SD) | Sociologia

. . el D i
Vol. 2 « NUMero 1 + Junio 2021 + pp. 71-82ISSN: 2660-8456 ol e
DOI: http://doi.org/10.46661/socioldeporte.5381
L;' SA_ [}

Identidades Sociales y Realidades Geograficas

Social Identities and Geographical Realities

Palabras clave

e |dentidad

e Deporte

e Pertenencia

e Emigracion

¢ Asociacionismo

Key words

e [dentity

e Sport

e Membership

® Emigration

e Associationism

en el Asociacionismo Deportivo
in Sports Association

1
Carlos Hugo Soria Caceres E%E‘
Universidad de Burgos L :
chsoria@ubu.es %
ORCID iD: 0000-0003-1642-3457 [=

Resumen

El significado de los nombres que podemos encontrar en los clubes de-
portivos es, con frecuencia, herencia de un proceso historico con lazos
arraigados en la propia idiosincrasia del lugar. Conocer su significado ayuda
a entender el contexto en el que nacieron y su posterior evolucion hasta
nuestros dias. El analisis que se realiza en este articulo pretende vislumbrar
la importancia de la identidad colectiva a partir del sentimiento de perte-
nencia a un club deportivo. Bajo esta perspectiva sociologica y geografica,
se propone un estudio del origen vy significado de los nombres en diferentes
entidades futbolisticas de Europa y Sudamérica. Posteriormente, de forma
especifica, se trata el papel de la emigracion y la identidad social a partir del
ejemplo del club brasilefio Sociedade Esportiva Palmeiras.

Abstract

The meaning of the names that we can find in sports clubs is often the
inheritance of a historical process with ties rooted in the idiosyncrasy of
the place itself. Knowing their meaning helps to understand the context
in which they were born and their subsequent evolution to this day, and
this analysis allows us to glimpse the importance of collective identity from
the feeling of belonging to a sports club. From a social and geographical
perspective, a study of the origin and meaning of names in different soccer
entities in Europe and South America is proposed. Later, in a specific way,
the role of emigration and social identity is dealt with based on the example
of the Brazilian club Sociedade Esportiva Palmeiras.
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Introduccion

El deporte forma parte de la cultura popular de
muchas sociedades. Se trata de un fendbmeno que
trasciende fronteras y cuyo arraigo va mas alla del
propio sentido de competencia y lucha en pro de la
consecucion de un trofeo, una victoria 0 un campeo-
nato de mayor 0 menor nivel. El deporte se ve repre-
sentado socialmente a partir de asociaciones, clubes
y entidades deportivas que aglutinan y vehiculan los
sentimientos de los seguidores, fendmeno que ha
generado paralelamente un interés cientifico por el
estudio del propio deporte como fendmeno social
(Ruffino, 1999, Menéndez-Ponte ,1997).

Estos estudios, especialmente abordados des-
de la sociologia, han puesto el foco en conocer las
funciones que se asignan a las diversas practicas
gue comprenden este campo, a medio camino entre
el ocio y la competicion. Entre estas funciones han
destacado los procesos de integracion social, pero
también la formacion y mantenimiento de barreras
sociales y generacion de violencia intergrupal, en la
cual los deportes serian un espacio donde concu-
rren grupos rivales entre si con el fin de competir
por prestigio, honor y dinero (Villena, 2003). Si bien
estos procesos de integracion social y generacion de
identidades a través del deporte han sido un ambito
tradicionalmente objeto de estudio de la sociologia,
no cabe duda de que también este fendmeno puede
abordarse, de forman transversal, por otras discipli-
nas.

En este sentido, la capacidad analitica que poseen
disciplinas como la Sociologia, la Historia o la Geogra-
fia a la hora de abordar tematicas sociales, también
pueden ayudar a entender de forma mas precisa el
porgué de algunos fendmenos identitarios asociados
al deporte en la colectividad. En esta compleja oferta
de deportes individuales y colectivos que hoy en dia
podemos encontrar, no cabe duda de que el futbol es
el que mayor nimero de seguidores arrastra'y el mas
influyente en la mayoria de los paises.

Basta con ver las cifras que arrastran los grandes
campeonatos nacionales o internacionales para co-
rroborar esta afirmacion’. Ya sea por la sencillez de
Sus reglas, por su historia 0 por el propio especta-
culo que ofrece, lo cierto es que el futbol es una de
las practicas sociales de identificacion colectiva mas

importantes. En cierto modo va mas alla del propio
juego, reflejandose como un fendmeno holistico que
aglutina aspectos sociales, culturales, politicos y eco-
némicos. Superando su caracter de entretenimiento,
el futbol trascendid historicamente desde un territo-
rio -Inglaterra- y una sociedad -la londinense- para
convertirse hoy dia en un hecho global, tal y como
sefala Salvador (2006). De este modo, a partir de un
proceso de apropiacion, el futbol pasd de una prac-
tica estrictamente recreativa a un complejo acon-
tecimiento social y cultural, por momentos también
politico, pero sobre todo sumamente comunicativo e
identitario, donde simbodlicamente se expresan con-
flictos, ilusiones, fracasos y suefos.

origenes y expansion del futhol como deporte
y fendbmeno social

El fUtbol nace a finales del s. XIX en Inglaterra,
dentro de un contexto social donde la burguesia vic-
toriana buscaba nuevas formas de ocio y entreteni-
miento. Pronto esta practica deportiva se extendio
por todo el mundo, apoyada por la expansion comer-
cial e industrial inglesa gue llevo un gran numero de
profesionales y trabajadores desde las islas britanicas
a distintos puntos del globo, ayudando a introducir el
futbol en Europa y América, con especial significacion
en las ciudades portuarias. Durante el s. XIX habian
ido surgiendo diferentes deportes dentro de la noble-
za londinenses (criquet, tenis, rughy...), pero lo cierto
es que finalmente fue el futbol el que mayor calado
tuvo en la sociedad, especialmente por el salto de los
estamentos mas nobles al proletariado industrial. Un
ejemplo destacado fueron las High School que, esta-
blecidas dentro de la alta aristocracia y la burguesia
urbana, sirvieron como modelo educativo con carac-
teristicas propias donde el futbol fue parte esencial
del proceso. Oficialmente las reglas del futbol fueron
creadas un 26 de octubre de 1863, cuando se separa-
ron los caminos del rugby-football, actual rugby, y del
association football, actual futbol. En aguel momento,
como sefiala Iturriaga, (2015) se cred la asociacion
maés antigua del mundo: la Football Association, pri-
mer Organo rector de este deporte. LOS primeros re-
glamentos distaban mucho de las normas que hoy en
dia conocemos, ya que no se contemplaba la exis-

1 Seglin datos de la audiencia registrada en el Gltimo Mundial de futbol que se celebrd en Rusia en 2018, un total combinado de 3572 millones
de espectadores sintonizo la emision de esta competicion. Pueden consultarse estos datos en:
FIFA, Global broadcast and audience summary of the 2018 FIFA World Cup Russia 2018, URL: <https://resources.fifa.com/image/upload/2018-fifa-
world-cup-russia-global-broadcast-and-audience-executive-summary.pdf?cloudid=njgsntrvdvgv8ho1dags> [consultado 22 septiembre 2020].
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tencia de arbitros, porteros o penaltis, anadidos afos
mas tarde. En paralelo a la expansion comercial brita-
nica, por entonces, el futbol era:

Un producto de exportacion tan tipicamente bri-
tanico como los tejidos de Manchester, las carreteras
de fierro, los préstamos del banco Barings o la doctri-
na del libre comercio. (Galeano, 1995, 256)

Hoy en dia es innegable la capacidad de atraccion
del futbol en las sociedades contemporaneas:

El futbol es mas que un juego; es un sistema de
signos que codifica las experiencias vy les da signifi-
cados a diversos niveles. Permite al espectador leer
la vida con la ayuda de los recursos mediaticos que
orientan y controlan nuestra vision de las experien-
cias. (Pericles, 2009,104)

Asi pues, este deporte se ha convertido a lo largo
del siglo XX en un ritual de masas, el mas perdura-
ble en el tiempo y también en el mas popular, con
una dimension social, econdmica y politica gue no ha
dejado de crecer, ademas de traspasar las fronteras
nacionales hasta convertirse en un fenémeno global
y ampliamente compartido, superando el ambito na-
cional y diferenciador que constituye un elemento
potencialmente importante para la paz y el entendi-
miento mutuo en nuestro problematico mundo glo-
balizado. (Dunning, 2009, 13).

La literatura en torno a esta dimension social
del futbol nos revela algunas cuestiones basicas a
la hora de entender la influencia que un deporte de
esta magnitud ejerce sobre millones de aficionados,
como las relacionadas con su caracter accesible y
global (Elias & Dunning, 1992). Igualmente, el futbol es
un reflejo de las practicas de ocio en la sociedad con-
temporanea, cuya atraccion y presencia en diversos
estamentos sociales fomenta la socializacion. Estas
teorias se han reflejado en distintas investigaciones
sobre la trascendencia social del futbol, donde se
concluye cémo éste es un espacio relacional entre
individuos de diferentes origenes, religiones o poder
adquisitivo (Bourdieu, 1995). En lo que la mayor par-
te de los autores suelen coincidir es en el hecho de
describir al fenémeno futbolistico como un desahogo,
como un escape de la rutina y de la vida laboral que
permite socializar y evadirse de los problemas coti-
dianos. Enla actualidad, y a raiz de la cada vez mayor
mercantilizacion del fendmeno futbolistico, estamos
asistiendo a un giro hacia la inmediatez, donde lo
realmente importante es aquello que ocurre entre el
final de un encuentro y el principio del otro. Esta idea
entroncaria con el concepto de “aceleracion social”,
donde no queda espacio para la reflexion o el rigor
(Koselleck, 2003). El foco deslumbrante de tertulias o
programas de radio y television de corte sensaciona-
lista y poco abiertos a la reflexion y el debate cons-

tructivo, contribuye a cegar y banalizar no solamente
el espectaculo, sino también todas aquellas cuestio-
nes que sobrepasan el deporte en general, y el futbol
en particular, como mero espectaculo de masas.

El fUtbol es un fendbmeno secular que trasciende
su dimension como deporte para ser un elemento im-
portante dentro del campo social y que abarca, bajo
diferentes pardmetros, cuestiones historicas, geo-
gréaficas e identitarias. Por ello se ha hecho acreedor
en las Ultimas décadas de numerosas publicaciones
y resefias bibliograficas (Vinnai, 2003; Panzeri, 1967;
Alcaide, 2009) que han contribuido, entre otras cues-
tiones, al rigor en el estudio de este deporte como
fendbmeno social e identitario (Torrebadella i Flix,
Nomdedeu, 2013) y que a continuacion detallaremos
bajo el estudio de diferentes componentes que con-
forman este proceso.

Factores de identidad e identificacion social en
el deporte

El futbol consolida vinculos de identidad con carga
afectiva, puesto que este deporte es un verdadero es-
pacio de interaccion social, simbolico y comunicativo
gue ofrece como elemento fundamental distraccion y
0cio. Pero a su vez también genera un profundo sen-
timiento identitario, donde se reafirma el sentido de
pertenencia a una comunidad, o, en este caso concre-
to, a un club determinado. Las identidades en relacion
con el futbol provienen de una doble vertiente: por un
lado, de la condicion de pertenencia que expresa la
adscripcion al territorio, género, estrato social o fami-
lia'y, por otro, de la cualidad funcional gue lo asume
desde el rol de aficionado, jugador, dirigente o empre-
sario (Giménez, 1999). Estos dos origenes identitarios
pueden, en ciertas condiciones, ser excluyentes, con-
tradictorios o funcionales, dependiendo del momen-
to y del lugar, dada la condicion historica que tienen.
La identificacion que produce el futbol es colectiva y
multiple, y estas adhesiones pueden conseguirse por
diferentes vias que analizaremos a continuacion de
forma individualizada (Carrién, 2006). De este modo
podemos considerar al territorio como punto inicial
de la identidad, ya que es, sin lugar a duda la via de
adhesion, identificacion y pertenencia méas potente,
especialmente en los principales campeonatos. El afi-
cionado tiende a identificarse con el club mas repre-
sentativo de su lugar de nacimiento, estableciendo de
este modo un lazo afectivo y cultural que 1o arraiga al
territorio. No obstante, también pueden darse otras
circunstancias, tales como la competencia de dos o
maés clubes dentro de un mismo espacio. Sirva como
gjemplo de ello ciudades como Sevilla, Turin o Milan,
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donde conviven entidades futbolisticas de similares
caracteristicas, pero donde los aficionados suelen
estar encorsetados en funcion de su procedencia,
tendiendo a distinguir, de este modo, el club més vin-
culado a la ciudad (caso del Sevilla FC, Torino o Inter
de Milan), versus el club de adopcion por parte de
colectivos llegados desde fuera (Real Betis, Juventus
FC. 0 A.C. Milan respectivamente). Otro  importante
actor en el proceso de generacion de identidad son
los futbolistas, a menudo tratados como como indi-
viduos aislados pero que a su vez representan co-
lectivos sociales portadores de imaginarios. Estos son
alimentados a partir de la publicidad y la difusion de
unos valores que idealizan principalmente los juga-
dores mas cotizados y que calan con fuerza en los
aficionados. La identificacion a partir de un jugador
es un fendbmeno efimero, pues los intereses -princi-
palmente econdmicos- que mueven a los jugadores
de un club a otro hace que la vinculacion afectiva de
este tipo de aficionados esté sometida a procesos de
cambio identitario constantemente.

El estilo y la apariencia aparecen también como
constructores de identidades. A pesar de la sencillez
de sus reglas y lo relativamente facil de entender
para la mayoria de la poblacion (circunstancia que
hemos sefalado previamente como leitmotiv de su
gran difusion internacional), es a la vez un complejo
entramado de estrategias y estilos donde la premisa
fundamental es marcar, al menos, un gol mas que el
rival. Para ello cada cuerpo técnico, representado por
la figura del entrenador como méaximo exponente de
su filosofia, disefia su propio plan en funcion de las
potencialidades -y también carencias- de su plantilla.
Ello ha generado multiples estilos, mas 0 menos de-
fensivos, mas o menos de atague, que a su vez han
atraido a aficionados identificados con estas practi-
cas de juegoy que quedan vinculadas a valores como
el respeto, la resistencia, la valentia, etc. El catenaccio
en ltalia o el jogo bonito en Brasil son ejemplos anta-
gonicos de juego, pero que han aglutinado a su alre-
dedor legiones de defensores y detractores (Foster,
2002; Sconcerti, 2013).

Més alla de la técnica y la practica futbolistica,
también es destacable la importancia que se confie-
re a la imagen como generadora de identidad. Ello
gueda reflejada en los uniformes y la variopinta gama
cromaética que lucen los clubes de futbol en sus equi-
paciones que se ha convertido no solo en un potente
elemento de mercado, sino en un simbolo de iden-
tificacion y afiliacion de seguidores. La originalidad
o0 disefio de una camiseta de juego pueden resultar
factores determinantes a la hora de vincularse a un
equipo u otro, teniendo en cuenta, ademas, que el co-
lor, diseno o simbologia de la camiseta responde tam-

bién en muchos casos a cuestiones historicas (fusion
de clubes en el pasado, banderas, iconos, etc.). Por
ejemplo, la primera equipacion del CA Boca Juniors
de Buenos Aires (Argentina), estd compuesta por co-
lores azul oscuro y dorado. EI motivo de esta com-
binacion se relaciona historicamente con los colores
de la bandera de Suecia y el origen de esta particular
relacion se remonta a 1907, cuando uno de los direc-
tivos del club tuvo una idea para decidir los colores
definitivos del equipo. Acudi6 al puerto de la ciudad
y esper0 al primer barco que arribara. Los colores de
su bandera serian los de Boca Juniors. Y asi, el primer
buque que aparecio fue el sueco Drottning Sophia, de
cuya bandera se tomaron los colores.

Més alla de esta anécdota, la sociedad y sus ex-
presiones son indispensables puesto que el ambiente
social o familiar generan una llamada a la colectiviza-
cion y la herencia del vinculo. La herencia generacio-
nal juega un papel importante a la hora de construir
una identidad desde nifio y ésta es cultivada en el
propio hogar. También dentro de este ambito pueden
construirse identidades derivadas hacia otros clubes,
bien sea porgue entre el club de origen y el simpati-
zante guardan ciertas similitudes (colores similares,
coincidencia de nombres, jugadores o entrenadores
con un pasado en comun) o por pura proximidad
geogréafica. Ejemplo de esta teoria son los casos del
Rayo Vallecano de Madrid (Espafa) y el CA River Plate
(Buenos Aires), conjuntos ambos que visten una ca-
racteristica camiseta blanca con franja de color rojo
cruzada desde el hombro a la cintura.

El éxito y la imagen proyectada es, como en cual-
quier otro ambito vital, un factor fundamental de ad-
hesion. Identificarse con un equipo potente econdmi-
camente, o0 con posibilidades de ganar mas trofeos,
congrega a millones de seguidores con referencias
identitarias de tipo exclusivamente cuantitativo. La
confrontacion es también, en menor medida, base de
identidades. En la rivalidad para con otro equipo exis-
te un devenir histérico de reconocimiento del otro,
asi como la propia reafirmacion del sentimiento de
pertenecia a un club, que se utiliza como arma a la
hora de proyectar una imagen de adhesion. Un ejem-
plo de este planteamiento puede apreciarse especial-
mente en las grandes capitales, donde la existencia
de un club poderoso y mayoritario en nimero de se-
guidores suele estar contrarrestada por la presencia
de otros vinculados a barrios o0 sectores delimitados
territorialmente (caso del Levante UD en la ciudad de
Valencia, vinculado al barrio de Orriols).

Conviene sefalar, por Ultimo, la aparicion de mo-
delos identitarios ligados a nuevas creaciones, en 1o
que podriamos denominar identidad “franquiciada”.
Muchos clubes de futbol son entidades centenarias
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con un significado historico fuera de toda duda, pero
también otros muchos tienen un caracter mas tardio
0 han sido fundados a partir de la escision de antiguas
entidades. Incluso se han generado nuevos modelos
de clubes a partir de franguicias 0 marcas comercia-
les, esto es, la creacion de nuevos clubs cuyos pa-
trones de organizacion y apariencia se repiten inde-
pendientemente del lugar donde estén establecidos.
Los procesos de identificacion pasan en este caso
por generar sentimientos de pertenencia que calen
en aficionados que, por norma general, son jovenes y
Mas receptivos a las estrategias de comunicacion de
estas franquicias. Sentimientos en todo caso con mas
raigambre comercial y de consumo que de pertenen-
Cia a un territorio en concreto.

No obstante, fuera de estas nuevas creaciones, el
futbol no deja de ser una manifestacion social del te-
rritorio donde se juega que crea con ello identidades
a distintas escalas: nacionales, regionales o locales.
Estas identidades suelen ser complementarias y re-
troalimentarse, adaptando el territorio y la propia his-
toria como importantes elementos de consolidacion
social (Barra & Maturana, 2015). Asi pues, el futbol es-
tarfa vinculado al espacio y territorio por su caracter
universal y el dominio cultural que genera en los dife-
rentes lugares en los que esta presente, transforman-
dose en un fenbmeno global articulado a través de
equipos y clubes con una base local. De este modo, la
distribucion espacial del futbol profesional no escapa
la concentracion de poblacion que reside en centros
urbanos vy la capacidad de estos espacios para sus-
tentar la propia actividad deportiva (Ravenel, 1998).

El papel del lugar como referencia geografica
y social en la denominacién de los clubes
deportivos

La importancia de los equipos y su capacidad a
la hora de aglutinar un volumen de aficionados sin
parangon en otros deportes esta relacionada intrin-
secamente con la capacidad de gestion y el volumen
de negocio que sean capaces de abarcar para pro-
yectarse internacionalmente. Las redes futbolisticas
gue mueven los intereses econdmicos generados
en el futbol suelen ir paralelas a la jerarquia o plaza
que ocupan las ciudades en un sistema urbano. En
la mayoria de los casos, los equipos mas potentes

proceden de las ciudades mas pobladas 0 con mayor
capacidad econdmica, y son €stos quienes acaparan
la mayor parte de los titulos y la presencia en los me-
dios de comunicacion. No obstante, la globalizacion
y las mejoras en las comunicaciones han permitido
gue los clubes de futbol no solo tengan un papel re-
levante en términos de campeonato local, sino que
se ha producido un salto a escala internacional con
multiples competiciones a lo largo de la temporada
(Schotte, 2014).

Desde un punto de vista territorial, como indica
Capel (2001) el futbol se ha estudiado como un ele-
mento que estructura las sociedades y el espacio,
plasmandose este el interés en una notable pro-
duccion literaria y bibliogréfica (Bale, 1978; Grosjean,
2006 ; Mascarenhas de Jesus, 2008).

En relacion con el lugar, y mas concretamente con
la denominacion de un club de futbol, conviene tener
en cuenta, en primer lugar, el significado de topdni-
mo. Los diccionarios acostumbran a definir el término
topdnimo como “nombre propio de lugar” definicion
excesivamente abierta que algunos autores han in-
tentado acotar. La disciplina que estudia los toponi-
mos recibe el nombre de toponimia, definida como
“rama de la onomastica que estudia el origen de 10s
nombres propios de lugar, asi como el significado de
Sus etimos” (RAE,2020)2. El toponimo también puede
definirse como un nombre propio que sirve para dis-
tinguir un lugar preciso y Unico en un contexto con-
creto (Moreu-Rey, 1995). En este sentido, la toponimia
aporta gran informacion desde diferentes disciplinas,
revelando, por ejemplo, estadios historicos pasados.
A su vez, constituye un elemento fundamental en los
mapas, cuya utilidad viene dada por las informacio-
nes que se acumulan en una simple palabra.

Los toponimos constituyen por si mismos un am-
plio campo de estudio, cuyo interés no se circuns-
cribe al ambito académico, de hecho, la naturaleza
peculiar de estos nombres y su trascendencia social
Se encuentran en la base de la curiosidad que des-
piertan con caracter general (Tort, 2003). En el caso
concreto que nos atafe, la denominacion propia de
un club o entidad deportiva puede informarnos de
hechos relativos a la fundacion, su vinculacion con
el territorio o un determinado colectivo social. Revela
ademas cuestiones historicas e identitarias funda-
mentales a la hora de entender su pasado y también
el contexto actual en el gue se desenvuelven.

2 RAE, «Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola», Madrid, URL: <https://dle.rae.es/?w=top%C3%B3nimo> [consultado el 18

septiembre 2020].
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Para ello, y con el objetivo de trazar una pano-
réamica que permita dilucidar esta vinculacion entre
territorio, identidad e historia, vinculada a la denomi-
nacion de los clubes, se ha realizado un minucioso
analisis de la denominacion oficial de 262 clubes de
futbol en las principales competiciones de Esparia,
Francia, Italia, Inglaterra, Alemania, Argentina, Chile y
Brasil. El estudio se elabord, en primer lugar, a partir
de la consulta de la base de datos de la competicion
en gue cada club estaba encuadrado. Posteriormen-
te, para cada uno de los 265 equipos, se consulto la
pagina web oficial, de forma que pudiera contrastarse
la informacion ofrecida en cada caso. La investigacion
tomd como campo de referencia las dos principales
ligas profesionales en el caso de los clubes europeos,
y la competicion de mayor nivel para la muestra del
caso americano. El resultado nos arroja un interesan-
te espectro acerca de la nomenclatura y la vincula-
cion con raices historicas y geograficas en los clubes
de futboP.

El predominio de la denominacién “Real”
en Espafia

En Espafa, de los cuarenta y dos clubes profe-
sionales que se enmarcan en la Primera y Segun-
da Division, la gran mayoria (un total de 31) tienen
referencia directa a la ciudad donde habitualmente
juegan sus partidos. Destaca también la presencia
del vocablo “Real”, en una clara alusion historica a
la época en la cual fueron fundados, mayoritaria-
mente en las primeras tres décadas del s. XX. En los
clubes nacidos posteriormente, esta denominacion
tiende a desaparecer, siendo sustituida por términos
como Agrupacion, Unidn o simplemente el nombre
de la localidad seguido de acepciones como “club
de futbol”, o “deportivo”. En las competiciones de
este pals es particularmente llamativa la presencia
de denominaciones historico-geograficas en equi-
pos como Betis 0 Numancia, asi como alusiones que
pretenden abarcar un espectro territorial mas alla
de una localidad en concreto, aumentando la escala
de influencia hacia la provincia, la region o el propio
pais, como es el caso de Alavés, Extremadura o0 Es-
pafiol.

El lugar de origen como base de la
denominacion deportiva en Francia

En el caso de Francia, las dos competiciones
principales de futbol -Ligue 1y Ligue 2-acogen una
total de 40 equipos, 20 en cada una. Todos y cada
uno de ellos tienen referencia directa a la localidad
donde disputan los partidos, lo que denota una fuerte
influencia geografica y de pertenencia local a la hora
de referirse a estos clubes. No existe, sin embargo, un
apelativo comun gue, como sucede en Espafia con el
término “Real”, agrupe diferentes equipos. En estas
competiciones destaca la utilizacion del calificativo
“Olympique” en dos de los principales equipos (Mar-
sella'y Lyon), en clara referencia a las competiciones
deportivas de la antigua Grecia. En un contexto terri-
torial que va mas alla de lo local, al igual que suce-
diera en el caso espanol, uno de los equipos recibe el
nombre del gentilicio del departamento de Gironda,
nos estamos refiriendo al Girondins de Burdeos.

Las referencias historicas en Italia

La Liga italiana se divide en dos grandes compe-
ticiones denominadas Serie A y Serie B, cada una de
ellas compuesta de forma paritaria por un total de 20
equipos. Llama la atencion que para este pais la pre-
sencia del nombre de la localidad en la designacion de
los equipos de futbol no esta tan presente como en
los casos analizados anteriormente. De los cuarenta
equipos resefiados, un total de catorce no tienen re-
ferencia directa a las localidades, destacando, al igual
gue en Espana, las alusiones a espacios geograficos
de caracter histérico como Lazio o referencias mitolo-
gicas como Atalanta. En Italia también es frecuente re-
conocer los equipos por diminutivos como “Juve” -de
Juventus de Turin, “Inter”-de FC Internazionale de Mi-
lan-, Samp -de Unione Calcio Sampdoria de Génova, 0
“Toro”- de Torino, equipo de la ciudad de Turin-. Fuera
de estos diminutivos, es significativa la denominacion
del principal equipo de la ciudad de Florencia, la Fio-
rentina, en consonancia con el escudo de armas de
esta localidad toscana, presidido por una flor de lis. En
este pais, ademas, se ha desarrollado un vocabulario

3 El espectro temporal de analisis es la temporada 2019-2020. La elaboracion tuvo lugar entre los meses de agosto y septiembre de 2020

SocioLoGia DeL DeporTE (SD) + Vol. 2 ¢+ NUmero 1 + Junio 2021 + pp. 71-82 * ISSN: 2660-8456



Identidades Sociales y Realidades Geograficas en el Asociacionismo Deportivo 77

especifico en torno al futbol, siendo uno de los pocos
paises que no tradujo literalmente la palabra inglesa
foot-ball sino que, en el pais trasalpino, a este deporte
se le conoce como calcio (Brera, 1978).

Distintas escalas geograficas en la
nomenclatura deportiva de Inglaterra

En Inglaterra, como hemos indicado al inicio de
este articulo, pais de origen y difusion de este deporte,
conviven mas equipos profesionales que en cualquie-
ra de las competiciones analizadas y también, logica-
mente, las entidades mas antiguas, la mayor parte de
ellas centenarias. Entre la Premier League y la Cham-
pionship, las dos principales competiciones, encontra-
MOS cuarenta y cuatro equipos -veinte y veinticuatro
respectivamente-, donde el apelativo “City" aparece
COMO caracteristica destacada en una parte impor-
tante de los mismos. Hasta un total de siete equipos,
dos en Premier League y cinco en Championship, tie-
nen presente este apelativo, cuya funcion seria la de
destacar la representatividad del club dentro de una
determinada localidad, maxime teniendo en cuenta
gue en Inglaterra los clubes de futbol simbolizan, por
lo general, entidades mas pequefias como barrios,
distritos o sectores urbanos concretos, y no tanto ciu-
dades. Esto se puede apreciar en el caso de Londres,
gue no cuenta con ninglin equipo en las dos compe-
ticiones analizadas que lleve el nombre de la ciudad,
“London”, en su denominacion oficial, pero donde,
por el contrario, si encontramos equipos localizados
en esta metropoli con hombres como Chelsea, West
Ham, Tottenham, Arsenal, Fulham o Millwall, todos
ellos pertenecientes a diferentes distritos de la ciudad.

La empresa y el desarrollo industrial como
fuente en Alemania

El Ultimo de los casos analizados en el futbol euro-
peo, Alemania, es el que menor representatividad en
términos de equipos profesionales acoge en sus dos
grandes ligas, Bundesliga y la Bundesliga 2, puesto que
entre ambas suman un total de 36 equipos, 18 en cada
una. De este analisis terminoldgico y semantico pode-
mos destacar que en la primera de las competiciones
existan dos equipos cuyo nombre esta intimamente
relacionado con la actividad industrial, si bien en dos
escenarios y momentos historicos diferentes. El prime-
ro de ellos es el caso de Bayer Leverkusen, equipo cuya
fundacion vino de la mano de la industria farmacéutica
radicada en esa ciudad en 1904. Mas recientemente,
el RB Leipzig (Red Bull), representa un club fundado en

2009 cuyo hacimiento vino acompafiado de una po-
tente inversion econdmica por parte de la empresa de
bebidas energéticas. La misma empresa también es
propietaria en Austria del RB Salzsburg, que en 2005
comprd la propiedad del antiguo club conocido como
Austria Salzburgo y cuyos origenes se remontaban a
1933. Con la compra fueron modificados muchos de
los emblemas representativos, como el escudo o 1os
colores de la camiseta, un ejemplo claro de la iden-
tidad franquiciada que se sefald en paginas prece-
dentes. Este club, ademas, posee la particularidad de
ser el Unico representante en la maxima competicion
alemana del espacio geografico otrora ocupado por la
por Republica Democratica Alemana, lo que también
refleja como el futbol muestra desequilibrios territoria-
les historicos, como la preeminencia de 10s equipos ra-
dicados en localidades de Alemania Occidental dentro
de la méaxima competicion del pais.

Del barrio a la internacionalizacion
en Argentina

Por o que se refiere a las competiciones que po-
demos encontrar en América, se han tomado como
muestra las 3 principales ligas de Argentina, Chile y
Brasil sobre un total de 60 equipos profesionales. En
este sentido, el sesgo en cuanto a la denominacion
de los clubes de futbol es totalmente diferentes a 1o
gue podemos encontrar en Europa.

En Argentina la maxima competicion de denomi-
na Superliga y acoge un total de 24 equipos, de los
cuales 6 pertenecen a la ciudad de Buenos Aires. Este
fendbmeno lo encontrdbamos también en Inglaterra,
donde una parte importante de los clubes estaban
asentados en la ciudad de Londres y su denomina-
cibn no hacia referencia directa a la ciudad, sino a
otros colectivos o distritos. Esta casuistica también
sucede en el caso argentino, donde la ciudad de Bue-
nos Aires no aparece directamente en ninguna de las
denominaciones de la maxima competicion. También
es significativa la presencia de anglicismos en los
nombres de equipos como River Plate, Newell's Old
Boys o Bandfield, asi como la pertenencia a profesio-
nes u otros colectivos deportivos (Talleres, Patronato,
Defensa y Justicia, Gimnasia, etcétera), fendbmenos
gue no encontramos en Europa.

Los colectivos emigrantes en las denominaciones
como ejemplo paradigmatico de Chile

En Chile encontramos un total de 16 equipos en
Primera Division, de los cuales 6 pertenecen a la ca-
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pital, Santiago de Chile. Conviene realizar un analisis
diferenciado de estos 6 equipos, por las especiales
caracteristicas de cada uno de ellos. En concreto 2
pertenecen a Universidades (Universidad de Chile y
Universidad Catdlica, acérrimos rivales), 3 reflejan en
su denominacion la herencia fundacional por parte
de emigrantes llegados del exterior (Palestino, Union
Espafiola y Audax Italiano), mientras que el otro, Co-
lo-Colo, hace referencia a la lengua indigena mapu-
che en cuyo escudo esta, ademas, representado uno
de estos personajes. Fuera de Santiago, y al igual que
ocurriera en el caso argentino, también encontramos
equipos cuyos nombres evocan colectivos profesio-
nales, caso de los mineros de Cobresal, 0, como en
el caso del Everton Vifia del Mar, adoptan y copian el
nombre del equipo inglés de la ciudad de Liverpool.

Los gremios y localidades en Brasil

En el dltimo de los paises analizados, Brasil, la
maxima competicion estd compuesta en la actuali-
dad por una veintena de equipos, la mayor parte de
ellos pertenecientes a estados del Sur de pais y la
ciudad de Rio de Janeiro (esta Ultima con 4 represen-
tantes: Botafogo, Flamengo, Fluminense, Vasco da
Gama). Como elemento mas significativo, en el caso
brasilefo se observa la ausencia de referencias direc-
tas a ciudades o localidades, puesto que solamente
seis de ellos (Sao Paulo, Ceara, Goias, Santos, Forta-
leza y Bahia) remiten directamente al lugar de proce-
dencia. El resto se divide entre referencias historicas
(Vasco de Gama), profesionales (Gremio), regionales
(Atlético Mineiro, Atlético Paraenense) o cuya proce-
dencia alude a la evolucion historica y cambio en sus
denominaciones, caso de Corinthians o Palmeiras,
gue veremos en detalle en el siguiente epigrafe.

Asociacionismo deportivo, emigracién e inte-
gracion: el caso de la Societa Sportiva Palestra
Italia en Brasil

El asociacionismo constituido por los emigrantes
europeos en Ameérica supone uno de los elementos
mas relevantes de su actuacion colectiva. Desde me-
diados del siglo XIX fueron creadas numerosas aso-
ciaciones de caracter benéfico, recreativo, cultural,
econdmico, deportivo o politico con fines e inspiracio-
nes diversas. Junto a aquellas que tenian un caracter
global, existirdn otras que agruparian a emigrantes
procedentes de distintas regiones y provincias, e in-
cluso localidades concretas. Este asociacionismo se
desarrollara fundamentalmente en los paises que

reciben contingentes significativos de la emigracion
europea, caso de Argentina, Brasil, Uruguay, Chile o
México, y tendra su periodo de esplendor a finales del
S. XIX 'y las primeras tres primeras décadas del s. XX.
Muchas de estas asociaciones siguen vigentes en
la actualidad, si bien su actividad se ha reducido y mo-
dificado sensiblemente. Como herencia, no obstante,
guedan importantes clubes deportivos que no son
sino el legado de un pasado cuya inspiracion resultd
fundamental en la integracion de los emigrantes, dado
gue estas instituciones jugaron un papel fundamen-
tal a la hora de integrar, asentar, construir, expresar y
mantener una nueva y necesaria identidad colectiva.

La compleja integracion de los inmigrantes
italianos en Brasil

Uno de los aspectos que despiertan mayor interés
en la tematica migratoria actual se refiere a la incor-
poracion de los inmigrantes a los paises de recep-
cibn. Mas aun, a los especialistas en este fendmeno
les llama la atencion la proliferacion de asociaciones
gue los inmigrantes, como sefala Blanco (2010) fun-
dan al poco de su llegada. La Societa Sportiva Palestra
ltalia, actual Sociedade Esportiva Palmeiras, es hoy
dia uno de los clubes de futbol mas importantes de
Brasil, pero mas alla de un laureado club deportivo,
historicamente se ha revelado como una institucion
que precisamente logré promover la cohesion de la
fragmentada colonia italiana en la ciudad de Sdo Pau-
lo. Este contingente comenzé a llegar a finales del s.
XIX atraido por el trabajo en las plantaciones de café,
espacio que habia ocupado previamente la mano de
obra africana. Los avances de un cultivo cada vez més
tecnificado y el menor requerimiento de fuerza fisica,
hicieron gue poco a poco este sector fuese acapara-
do por los italianos (Obando & Gamboa, 1992).

En este periodo historico, la emigracion italiana en
Brasil estuvo compuesta, con la excepcion del Véne-
to, mayoritariamente por contingentes procedentes
de zonas urbanas de ciudades meridionales de re-
giones como Calabria, Campania y Sicilia. Por ello, fue
la Italia meridional, el mezzogiorno, el espacio que
mayor peso demografico aportd en este pais (Aradjo,
2000). Concretamente en la ciudad de Sao Paulo se
aprecia de forma significativa el predominio inmigra-
cion europea, y de forma evidente la presencia ita-
liana, ya que cerca del 35,4% de la poblacion estaba
formada por extranjeros, entre los cuales el contin-
gente italiano representaba el 15,8%. A comienzos
de la década de 1920 Sao Paulo era practicamente
una ciudad italiana, ya que era cotidiano el uso de la
lengua y de los diversos dialectos por las calles de
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la ciudad (Carelli, 1988). Este contexto social es de
extrema relevancia para comprender la importancia
de la diversidad regional presente entre |0s italianos,
un colectivo procedente de un pais recién unificado
y con fuertes contradicciones culturales que dificulta-
ba, paraddjicamente, la integracion entre 10s propios

italianos lejos de su pais. De este modo los italianos
desembarcaban en territorio brasilefio con el prejui-
cio de ser una sociedad fragmentada y desigual. Las
diferencias regionales fueron notables y se expresa-
ron a través de la formacion de grupos claramente
diferenciados socialmente.

Tabla 1. Nimero de inmigrantes italianos en Brasil por regiones (1876-1920)

Region Numero de inmigrantes Porcentaje
Véneto 365.710 29.84
Campania 166.080 13.55
Calabria 113.155 9.23
Lombardia 105.973 8.65
Abruzzi/Molise 93.020 7.59
Toscana 81.056 6.61
Emilia Romagna 59.877 4.89
Basilicata 52.888 4.32
Sicilia 44.390 3.62
Piamonte 40.336 3.29
Puglia 34.833 2.84
Marche 25.074 2.05
Lazio 15.982 1.03
Umbria 11.818 0.98
Liguria 9.328 0.76
Cerdena 6.113 0.5
Total 1.225.633 100

Fuente: ALVIM, 1986

A raiz de estos datos resulta significativo, por tan-
to, como las corrientes migratorias italianas tuvieron
en el Sur de Brasil, y especialmente en la ciudad de
Sao Paulo, uno de los mayores polos receptores.

Primeros clubes y asociaciones deportivas
en la ciudad y el estado de S4o Paulo

De forma paralela a este fendbmeno migratorio,
y tal como hemos descrito en paginas anteriores, el
futbol comenzo6 un proceso de expansion gue se fue
consolidando por todo el mundo. En el caso de la ciu-
dad paulista, fueron los trabajadores portuarios vy fe-
rroviarios britanicos quienes introdujeron el futbol en

la capital. En 1888 se funda el Athletic Club Sao Paulo,
primer club de futbol con raices en la colonia britani-
ca de la ciudad, que organizd sus eventos sociales y
la practica de deportes tradicionalmente practicados
por los ingleses como el cricket. Posteriormente este
club se fusionaria con otros, cada uno representando,
a su manera, facciones diversas de la alta sociedad
en S&o Paulo (Del Priori & Melo, 2009). La aparicion
de otros clubes similares como la Associacao Atléti-
ca Mackenzie College, el Sport Club Internacional, el
Sport Club Germania, la Associacdo Athletica das Pal-
meiras 0 el Club Athletico Paulistano, hizo que poco a
poco la practica del deporte, y del fitbol en particular,
fuese expandiéndose, hasta que en 1902 se organiza
el primer campeonato Estatal.
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En estos anos la organizacion del deporte en Sao
Paulo expreso claramente la estratificacion social de
la ciudad. Esta lectura social convierte al futbol en
una practica de disputa entre élites, pero la evolucion
posterior marcara un rumbo totalmente diferente,
precisamente por su gran aceptacion popular que
permitié establecer las primeras relaciones sociales
entre la fragmentada colonia italiana residente en
la ciudad paulista a comienzos del s. XX (Guterman
,2009). A partir de este momento, la colonia italiana
también comienza a diseminarse mas alla de la capi-
tal, estableciéndose por el interior del estado; de esta
forma aparecen nuevos centros italianos donde uno
de sus ejes fundamentales fue el futbol. Se fundan
nuevos equipos con nombres y apellidos italianos: el
Sport Club Savoy -nombre claramente vinculado a la
Familia Real italiana- el Touring FC, la Societd Calcis-
tica Florentina Amici dello Sport, Paraiso FC, Italia
Foot-ball Club, Duca degli Abruzzi FBC, Roma Foot-ba-
II, etcétera, todos ellos manteniendo su caracteristica
regionalista italiana y el sincretismo cultural de sus
origenes.

El caracter italiano de la Societa Sportiva
Palestra Italia

En los primeros afios del siglo pasado, el futbol
en Brasil aln no se habia convertido en el deporte
nacional que es hoy en dia, sin embargo, la aparicion
de la Societa Sportiva Palestra Italia marcé un antes y
un después, tanto en el propio panorama futbolistico
como en la colonia italiana afincada en la ciudad de
Sao Paulo. El germen de la Societa Sportiva Palestra
ltalia estuvo en la publicacion de un anuncio para re-
clutar jugadores en el popular periédico italiano «Fan-
fulla*. Asi, junto con 46 aspirantes que acudieron al
reclamo, se reunieron el 13 de agosto de 1914, Luigi
Cervo, Vicenzo Ragognetti, Luigi Emanuele Marzo y
Ezequiel Simone, poniendo las bases, segun Fratta
(2014,134) de la "principal referencia de la colonia ita-
liana en el universo futbolistico brasilefio”. En este
club la idea de italianidad se hace fuerte, y aungue no
fue el Unico club cuyos origenes estuvieron ligados
al proceso migratorio en Brasil 0 Sudamérica, si que
logro representarse e instituirse de forma muy arrai-
gada conforme al proceso de identidad del pueblo

italiano. Asf pues, la fundacion de la Societa Sportiva
Palestra Italia incidid de manera fundamental en la
formacion identitaria de los inmigrantes italianos en
la ciudad de Sao Paulo, pues como sucede en otros
muchos casos, especialmente en Sudamérica, inmi-
gracion y futbol son parte fundamental a la hora de
comprender la estructura social y la formacion de la
identidad nacional a finales del s. XIX'y principios del
XX. Este equipo, al igual que nos fundados en anos
anteriores, estuvo formado principalmente por inmi-
grantes italianos, con la particularidad de que éstos
pertenecian en su mayoria a las clases menos pu-
dientes afincadas en los barrios periféricos de la gran
metropoli brasilena (Santos, 2015).

Los primeros partidos del nuevo club de futbol
paulista fueron de caracter amistoso y tuvieron como
objetivo la recaudacion de fondos para causas bené-
ficas vinculadas a la colonia italiana. Esta estrategia
tuvo mucha relevancia a la hora de unir e integrar la
fragmentada colonia en los primeros anos, sin embar-
20, los objetivos a largo plazo fueron mas ambiciosos
y la aspiracion de fundadores, integrantes y aficiona-
dos era la de llegar jugar el campeonato regional y
partidos oficiales. Apenas dos afios después de su
fundacion, en 1916, el equipo participa oficialmente
en el primer campeonato paulista y tanto en el afo
siguiente como en 1919 consigue el subcampeonato
del torneo. En 1920 se proclama campedn, lo que da
fe del crecimiento tan acelerado que tuvo un club que
paso, en apenas 6 anos, de disputar amistosos con
fines caritativos a ganar el campeonato estatal.

Ese mismo afio se hace con los terrenos que ac-
tualmente ocupa el Estadio Allianz Park y el nimero
de seguidores comienza a aumentar, no solo entre la
colonia italiana, sino ya entre toda la aficion paulista
y brasilefia (Helena, 1996). De este modo se abrid la
puerta a la participacion de otros colectivos de inmi-
grantes, sobre la base de una entidad que durante
las primeras décadas del siglo XX fue forjada por una
élite y que ahora comenzaba a incorporar otro tipo
de actores sociales. Posteriormente el club tuvo que
enfrentar momentos dificiles, especialmente duran-
te la Segunda Guerra Mundial, cuando fue obligado
a cambiar tanto sus colores originales (rojo, blanco
y verde) como el propio hombre, situacidon motivada
por el apoyo brasileno a los aliados en el conflicto.
Venia a cumplirse asi un decreto del entonces presi-

4 Fundado el 17 de junio de 1893, Fanfulla se convirti6 en el periédico italiano méas importante, de S&o Paulo. Décadas después logro dar el
salto al resto del Brasil, con una tirada diaria media de cerca de 15.000 copias en 1910. Ver MALATIAN, Teresa, «Impresa italiana em Sao
Paulo e o fascismo: 0 Fanfulla (1921-1942)», en Historia (Sao Paulo), 1/2015, 34, 195-215.
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dente brasilefio Getulio Vargas que prohibid cualquier
referencia 0 manifestacion que aludiera a los paises
del Eje, entre los que se encontraba Italia. Para ello se
habia creado un Ministerio con el objetivo de vigilar
todas las instituciones formadas por extranjeros, en-
tre las cuales logicamente ya tenia una importancia
contrastada a nivel social el club de futbol Palestra
ltalia. De este modo, en 1942, se establecio el nombre
definitivo con el que actualmente se le conoce: Socie-
dade Esportiva Palmeiras.

No obstante, resulta indudable que, fuese cual
fuese su denominacion, esta institucion futbolisti-
ca tuvo un papel fundamental para la aglutinacion y
unificacion de la colonia italiana en la ciudad de S&o
Paulo. Si bien la inmigracion italiana pasé por muchas
dificultades en tierras brasileras, la conformacion de
este club y la capacidad de organizacion social que
se le atribuye permitid una importante reafirmacion
identitaria, no solo como colonia, Sino posteriormen-
te como simbolo de la ciudad que los acogio.

CONCLUSIONES

El deporte en general, y el futbol en particular,
comparte, manifiesta, reproduce y configura dife-
rentes valores dentro del contexto sociocultural en
el que ha actuado histéricamente. La importancia e
influencia del deporte a nivel social es un fenéme-
no que, si bien abarca diferentes estamentos, tiene
una importancia fundamental en el mundo del futbol.
Tanto por sus especiales caracteristicas como por ser
el que mayor nimero de seguidores abarca, las in-
vestigaciones en torno al fendmeno futbolistico han
permitido conocer una completa serie de valores a
partir de los cuales se generan sentimientos de per-
tenencia e identificacion en diferentes colectivos. Las
lbgicas que responden a estos sentimientos son va-
riadas, si bien los lazos afectivos y emocionales son
los que con mas fuerza prevalecen en l0s procesos
de generacion de identidad.

El espectaculo futbolistico desarrolla una comple-
ja red de relaciones sociales a partir del sentimiento
de pertenencia, provocando que un individuo aislado
pase a formar parte un grupo reconocido. La crea-
cion de clubes futbolisticos a lo largo del dltimo siglo
y medio nos ha revelado un proceso historico pre-
sente en un primer momento en Europa, pero que,
con la expansion mercantil e industrial de Inglaterra,
fue poco a poco extendiéndose a otros continentes,
especialmente América. Fue en este espacio donde
con mayor precision puede observarse el binomio
entre socializacion y futbol, especialmente a partir
de la fundacion de los primeros equipos por parte

de emigrantes procedentes de Europa, tal y como
se ha analizado en el caso concreto de la Sociedade
Esportiva Palmeiras. Hoy dia muchas de estas anti-
guas sociedades son potentes entidades deportivas
de caracter global, pero en muchos casos mantienen
la esencia de sus origenes, tanto en su propia deno-
minacion como en otros emblemas representativos.

Por Ultimo, desde un punto de vista territorial y es-
pacial, la propia nomenclatura de los clubes de futbol
permite reconstruir un relato geografico con raices
historicas, donde la eleccion de los nombres o de-
nominaciones de los equipos responde a logicas que
permiten explorar las caracteristicas y evolucion de
estas entidades deportivas, tanto en momento pre-
sente como a |o largo de su historia reciente.
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