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Resumen

La globalizacion capitalista afectd a la estructura del futbol como repre-
sentacion del resto de la sociedad, expresando similares desigualdades
econdmicas y estatutarias. A nivel micro, el futbol como espectaculo es
un argumento muy importante para la interaccion social cotidiana, cohe-
sionando a los sujetos alrededor de un consumo que es transnacional. A
nivel macro, esta integrado en un proceso econémico de acumulacion que
abri¢ brechas entre los clubes, polarizando las diferencias en un simil de
una lucha de clases. El sucesivo control de la violencia estuvo relacionado
con el aumento de la comercializacion del espectaculo para lo que fue ne-
cesario un nuevo diseno de |os estadios y a una mayor cobertura televisiva
para una audiencia global e interclasista. Los grandes clubes europeos y
las organizaciones que los integran pugnan por la centralizacion de poder
en una agresiva competencia por un mercado en aumento. El proyecto de
la llamada Superliga europea sirve para ilustrar las pugnas por el control
econdmico de los clubes bajo el rol monopolistico que desempenan los
organismos internacionales del futbol.

Abstract

Capitalist globalization affected the structure of football as a representation
of the rest of society, expressing similar economic and statutory inequali-
ties. At a micro level, football as a spectacle is a very important argument
for daily social interaction, joining the subjects around its transnational
consumption. At the macro level, it is integrated into an economic process
of accumulation that opened gaps between the clubs, polarizing the dif-
ferences in a simile of a class struggle. The successive control of violence
was related to the increase in the commercialization of the show, and a
new design of the stadiums was necessary, focused on a greater television
coverage for a global and interclass audience. The big European clubs and
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the organizations that comprise them are fighting for the centralization of
power in an aggressive competition for a growing market. The project of
the so-called European Superleague serves to illustrate the struggles for
economic control of the clubs under the monopolistic role played by inter-
national football organizations.

El fair play y el poder politico del futbol

El intelectual Jorge Semprun (1977) contaba que
cuando viajo clandestinamente a Madrid en los anos
cincuenta, enviado como dirigente del Partido Comu-
nista, observo que la mayoria de la gente en los bares
y en las calles hablaban de futbol, por lo que muy
pronto entendid que deberia al menos saber quién
era Di Stéfano o Puskas, por ejemplo, pues su total
ignorancia sobre esa materia le impedia integrarse
adecuadamente. Asi es: hablar de futbol supone un
didlogo inofensivo que sirve para destemplar ciertos
encuentros con personas conocidas o desconocidas,
pues es un lenguaje que permite la entente, cierta
pacificacion social, pues no incluye posibles agravios
como si se hablase de politica o religion. El futbol sir-
vi6 para socializar, o que fue impulsado primero por
los periodicos vy la radio y después por la television
y por internet. Hoy sigue siendo casi imprescindible
saber algo de fltbol para estar mejor integrado en la
cultura varonil. Por ello, el futbol se convirtid en un
objeto de deseo para su comercializacion por lo que
no fue posible la extension del futbol sin el capitalis-
mo.

Parafraseando a Ferdinand de Saussure, el futbol
serfa un signo linguistico, y por tanto sociocultural. Su
significante expresa una disciplina laboral basada en
el fair play, enla honestidad y la igualdad como princi-
pio, en el esfuerzo, el reconocimiento de las derrotas
y la felicitacion al vencedor, etc. De otro lado, el signi-
ficado del futbol se define por las sefiales materiales
que ofrece, que son sefiales equiparables a las del
resto de la sociedad capitalista donde prima la pro-
duccion y el beneficio. Asi, la clasificacion de los clu-
bes competidores ofrece la misma racionalidad que
el ranking de las empresas que cotizan en Bolsa, que
la jerarquia salarial, que los resultados de unas opo-
siciones o la lista Forbes. El futbol es consustancial al
capitalismo, forma parte de unos mismos criterios ba-
sados en la competicion y la catalogacion cuantitati-
va, en ganar gracias a la uniony la superacion, gracias
también al talento y mas aun al sacrificio.

Bajo ese prisma, luterano en su origen, el futbol se
extendid como el viento gracias a la sencillez de sus

reglas, que apenas han variado respecto a las apro-
badas en el Codigo de Cambridge en 1848, y también
gracias al sencillo material necesario para su juego.
Al principio, tras su fundacion oficial en 1863, estuvo
restringido solo a las clases altas que lo practicaban
en las exclusivas Schools de las élites britanicas. Des-
pués se extendio a las clases populares, proliferando
clubes de obreros que representaban a sus fabricas.
Las primeras contiendas de clubes de gentelmen
contra los clubes de la working class constituyeron
una especie de metafora de la lucha de clases (Fe-
llowes, 2020). Ya entrado el siglo XX, la clase obrera
acab0 incorporandose plenamente a su practica. Y la
burguesia se desplazd a otras modalidades deporti-
vas mas exclusivas, para no asimilarse a sus traba-
jadores/subordinados. Y el imperio britanico sembrd
la practica en sus colonias, fundando clubes en fac-
torfas, minas o astilleros para el entretenimiento de
Sus obreros.

El fUtbol se inserté en un modelo econdmico ba-
sado en la productividad. Segun escribia Marx en E/
Capital, el proceso capitalista se define por la acu-
mulacion y concentracion de capital. Lo publicaba en
Londres, en 1867, en la metrépoli imperial donde se
estaba exportando al mundo un modo diferente de
relacionar a las personas convertidas en trabajadores
y a los objetos convertidos en productos, donde se
empez0 a difundir el futbol como un juego entreteni-
do. El futbol fue una pieza mas en el puzle cultural y
econdmico del capitalismo. Decia el escritor Eduardo
Galeano (1998, 27) que lo que antes se llamaba im-
perialismo ahora se llama globalizacion. En el mundo
actual el futbol es global, no esta controlado por una
nacion como en el imperio britanico sino por grandes
empresas trasnacionales, entre las que se incluyen
los clubes mundiales, dirimiendo el reparto de las in-
versiones y beneficios mas alla del poder de los Esta-
dos neoliberales. Pero el proceso de globalizacion ca-
pitalista del futbol ha precipitado la polarizacion entre
l0s clubes: los mas ricos se hacen mas ricos y 1os mas
pobres se hacen mas pobres (Rodriguez-Diaz, 2008).
Se trata de una competencia darwinista que aboca a
una polarizacion que esta presente en todos los sec-
tores de la economia. Bajo las “leyes naturales” del
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capitalismo es légico que la competicion productiva
devenga, por la inercia de acaparar mercado, en la
concentracion de empresas, y en el caso del futhol en
la aparicion de “oligopolio de clubes”, pues la compe-
ticion de cada pais suele ser ganada por dos o tres
clubes favoritos.

El futbol espectaculo es el producto mas publi-
citado en los medios de comunicacion. Se trata de
una informacion gue cubre una parte importante de
los noticieros, y es una informacion alegre, donde los
locutores sonrien, una informacion complementaria
a las noticias sobre politica, economia, guerras o de-
sastres. Por ello, se suele hablar del futbol como “opio
del pueblo”. Pero tal idea marxiana resulta errénea en
su traslacion pues supone que los aficionados, tilda-
dos como masa social, son sujetos faciles de enga-
fiar, de “drogar” o convertir a modo religioso. Pero los
aficionados no son marionetas de los clubes o de los
medios de comunicacion, Sino gue mantienen unos
principios regulados por una fe tan decisiva que les
hace vulnerables a cierta manipulacion por parte de
los dirigentes.

El fUtbol fue asumido con entusiasmo gozoso por
los trabajadores sin necesidad de ser inducidos por
el Estado o la patronal. Otra cuestion es la imagen del
presidente del club como lider carismatico, en el que
los seguidores normalmente depositan su confianza
y celebran sus decisiones en defensa de la entidad.
En todo caso, el discurso manifiesto de los presiden-
tes se basa en agitar las emociones psicosociales de
los seguidores, aungue subrepticiamente el conteni-
do latente de tal discurso pretende agitar tales emo-
ciones como un medio para mejorar la economia de
la entidad. Las consecuencias del consumo de opio
son el adormecimiento, el repliegue mental y la indi-
ferencia al exterior. Pero el futbol agita a las poblacio-
nes, les moviliza, hace subir la adrenalina, espabila la
atencion de los espectadores y aviva la interaccion
social.

Hablar de futbol es una necesidad en tanto que
sirve para que 10s sujetos construyan fantasias en el
sentido freudiano, como envolverse con la ardorosa
masa de las gradas, donde el aficionado ha pagado
demasiado dinero para eludir su represion cotidia-
na vy diluirse en el anonimato agresivo del estadio.
El fUtbol sirve para expresar emociones infantiles, y
como tales basadas en conductas perversas, eso si,
mayormente delimitadas en el tiempo de un partido
y en el espacio de un estadio. Al igual que se permite
cierta violencia en el terreno de juego, una “violencia”
minimamente necesaria, Como una excepcion social,
también se tolera cierta violencia en las gradas, que
es agresivamente verbal. Esas conductas facilitan
que el futbol sea atractivo y por ello impulsado por los

medios de comunicacion. El infantilismo emocional
que genera el futbol en los adultos favorece canalizar
puntualmente la conducta de los aficionados, que es
una conducta gregaria y hostil por naturaleza. La con-
ducta gue se expresa en base a las emociones mas
innatas, como la alegria exacerbada que se procura
en ciertas manifestaciones colectivas, normalmente
religiosas 0 musicales, son reflejo de la invasion de
los signos mas tempranos del desarrollo humano, de
cierta conducta infantil, donde desde el inconsciente
resurge la modificacion continua de las emociones
(polimorfia) asi como la induccion a la violencia sea
fisica o verbal (perversidad).

Tras la Segunda Guerra Mundial la lucha de clases
se vino expresando de modo cada vez menos Vio-
lento, siendo controlada institucionalmente, pero se
sigue tolerando cierta violencia material mediante el
sucedaneo de la lucha de clubes.

La dialéctica del futbol no es solo mercantil sino
también emocional, de ahi su éxito en el inconsciente
social o su fuerte presencia en el arquetipo colecti-
VO, siguiendo a Carl Gustav Jung. EI ser humano, en
tanto que sapiens, hizo que el juego inherente a su
origen mamifero se reconvirtiese en un elemento de
la cultura, con reglas que definian la victoria y la de-
rrota. Podriamos decir que en todas las civilizaciones
hubo su correspondiente n “opio del pueblo”, desde
el circo romano o los torneos medievales, pues parti-
cipar o ser espectador en un juego resulta una nece-
sidad social. Asi pues, no es adecuado decir el futbol
COMO recreo masivo esté instrumentalizado por 10s
poderes politicos para que las personas se alejen de
sus problemas. El futbol no es una imposicion sino
un recurso para cubrir un ocio que la misma pobla-
cion eligid democréaticamente, aunque determinados
sectores de aficionados sean muy proclives v fieles,
a aceptar las decisiones arbitrarias de sus dirigentes.

Los estadios antiviolencia, el fuitbol televisado
de los trotskistas y la lucha de clases

La organizacion del futbol se fue convirtiendo
en un modo de extraccion de recursos basados en
un consumo de espectaculo universal. Tal especta-
culo fue medievalmente violento en sus inicios para
irse atenuando mediante reglas de seguridad fisica.
Su historia se expresé en la pacificacion de sus ju-
gadores, cuya conducta violenta fue cada vez mas
sancionada. A ello contribuy6 una mejora del disefio
arquitectonico de los estadios, que en un principio
eran simples vallados hasta convertirse en coliseos
comerciales organizados para facilitar la seguridad de
los seguidores, para impedir que se produzca cual-
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quier incidente violento y para mejor las retrasmisio-
nes televisivas.

El futbol es una metéfora de la lucha entre dos
grupos de hombres elegidos por su comunidad para
invadir un territorio ajeno y defender el propio, en
base a unas reglas de cortesia social, en base a un
contrato social, en el sentido del filésofo John Locke,
un acuerdo para la convivencia basado en la toleran-
ciay el reconocimiento leal del vencedor. Uno de los
elementos atractivos del futbol es que se permite
cierta violencia, que es un elemento necesario para
cualquier invasion, lo que lo hace mas llamativo, pero
se trata de una violencia consensuada entre 10s ju-
gadores, una violencia que seria delictiva y punitiva
fuera del terreno de juego. Tal violencia atrajo a los es-
pectadores, asistiendo en masa a los estadios, cuya
evolucion arquitectdnica, continuamente renovada,
expresod la racionalizacion del progreso para evitar
precisamente la violencia. Segun John Bale: “Los espa-
cios confinados del futbol son las manifestaciones de
la modernizacion y la racionalizacion, tendencias que
han tenido lugar desde el siglo diecisiete, tendencias
dirigidas a perfeccionar y hacer mas eficiente el con-
fort, el controly la disciplina de las masas” (Bale 1993,
9). Hasta finales del siglo XX la mayoria de las locali-
dades en las gradas de los estadios eran de pie. Eran
baratas y permitian que acudiese mucha gente. En
1985 en el estadio de Heysel en Bruselas murieron 71
aficionados aprisionados contra las vallas de seguri-
dad, tras los disturbios provocados entre los seguido-
res del Liverpool FC vy la Juventus de Turin. Y en 1989,
una avalancha humana en una grada del estadio Hill-
shorough del Sheffield Wednesday causé la muerte
de 96 seguidores. Tras es0s sucesos en 1990 la UEFA
obligd a que todas las localidades fueran de asiento
para impedir aglomeraciones. Obviamente, los clubes
subieron el precio de las entradas, impidiendo que 10s
aficionados mas desfavorecidos pudieran seguir asis-
tiendo regularmente a los estadios (Rodriguez-Diaz
2012). La modernizacion de los estadios fue paralela
a la intensificacion del espectaculo: mas partidos en
mas competiciones, mas retrasmisiones televisivas,
mas espectadores, mas apostantes, mas publicidad,
mas dinero. La sucesiva division de las gradas, con
tarifas y servicios mas diferenciados, servian también
para separar a los diferentes sectores sociales, des-
de el palco para las clases altas hasta los fondos de
gol para los menos favorecidos. En cierto sentido la
prevencion de la violencia en las gradas estaba rela-
cionada con la necesaria separacion de las diversas
fracciones de clase social entre las distintivas locali-
dades donde se apostan los aficionados.

Paralelamente, las gradas también eran intensa-
mente filmadas con la vigilancia policial. Sabemos

que existe una relacion entre la violencia en las gra-
das con la violencia de los jugadores en el campo.
Sabemos que la agitacion de los seguidores induce
0 presiona al equipo local para actuar con mas agre-
sividad. La hipotesis de que con ausencia de es-
pectadores habria menos violencia en el terreno de
juego solo se pudo verificar como consecuencia de
la prohibicion de asistencia a los estadios de futhol
debido al confinamiento domiciliario decretado por
el Covid 19 en 2020. En la Liga Santander, antes del
confinamiento (jornadas 26 y 27) hubo un total de 121
tarjetas amarillas, pero bajaron a 90 durante el confi-
namiento ya sin publico (Jornadas 28 y 29).

La teoria de la pacificacion de Norbert Elias es
muy recurrente para interpretar la evolucion del fut-
bol, basandose en un control progresivo de la violen-
cia, como modo de pacificacion social. Es un enfoque
gue no es conservador, aunque es diferente a la teo-
ria marxista ortodoxa, que indicaria que el futbol es
un elemento clave de la infragstructura cultural im-
puesta por la burguesia dominante para dominar a
las clases trabajadoras, lo que Gramsci (1987) llamaba
hegemonia cultural. Pero el Estado se define por po-
seer el monopolio de la violencia. Y podriamos inter-
pretar la “violencia” bajo un concepto mas extenso,
no solo como una accion fisicamente agresiva. Por
ejemplo, que algunos ciudadanos tengan una urgen-
cia médica, digamos que un infarto de corazon, pero
no disponen de un hospital cercano para atenderlos
podria interpretarse como una “situacion violenta”.
Desde luego, que el Estado no invierta lo suficiente
en equipamientos como hospitales es un motivo que
puede promover cierta indignacion ciudadana al no
tener seguridad y proteccion. A este respecto, ante
la pregunta de un periodista al presidente del Atlético
de Madrid, Enrique Cerezo, sobre el motivo por el que
su club no pagaba la deuda que tenia con la Hacien-
da Publica, que superaba los 500 millones de euros,
contesto lo siguiente:

“Entiendo que Hacienda quiera cobrary tal y cual,
pero que tenga en cuenta también que el futbol
genera un factor social magnifico, que desde sep-
tiembre a mayo tenemos entretenida a gran parte
del pais” (Alsedo 2014).

No hay reparos en declarar que el Estado “tenga
en cuenta” que “tenemos entretenida a la gente”, que
tal vez si no fuera por los dirigentes del futbol la gente
se aburriria, incluso podria decirse que estan evitan-
do conflictos en las calles gracias a ese “factor social
magnifico” y que, en definitiva, los clubes cumplen
una funcién publica que los gobiernos deben estimar
antes de exigirles el pago de una deuda. En esa cita
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se expresa que los dirigentes del futbol son también
dirigentes politicos, en tanto que representan a una
masa importante de la poblacion sin necesidad de
coincidir en la ideologia, por 1o que poseen poder de
movilizacion y, en definitiva, pueden negociar con el
Estado con mas ventaja. De ahi que los partidos poli-
ticos, sin distincion ideoldgica, suelan beneficiar a los
clubes mas representativos.

La modernizacion de los estadios coincidid con
una mayor incorporacion de tecnologias orientadas a
la retrasmision televisiva. Desde los afios ochenta del
del siglo XX se empezaron a retrasmitir mas partidos
por television. En Espafia empezaron con la FORTA,
un acuerdo por el que los canales de television auto-
némicos convinieron la retrasmision conjunta de los
partidos de la liga espafiola. Aquella iniciativa le em-
prendieron unos jovenes trotskistas, militantes de la
Liga Comunista Revolucionaria, que trabajaban como
funcionarios en la television publica catalana. Esta-
ba dirigidos por Jaume Roures, que es actualmente
el mayor propietario de Mediapro, una de las mas
importantes productoras audiovisuales de Europa.
Roures, gue sigue acumulando importantes derechos
para la television privada, es conocido popularmente
como “el rey del futbol”. Se sigue definiendo como
trotskista y afirma que “El Manifiesto Comunista no
dice que la gente tenga que ser pobre. Al contrario”
(Moreno, 2020). Aquellos comunistas convencidos
iniciaron la revolucion del futbol, lo que constituye
hasta hoy un una “revolucion permanente”. El pay
per view supuso un avance en la comercializacion
del espectaculo. Canales privados como Canal+ mul-
tiplicaron las camaras de television en los estadios,
reproduciendo primeros planos de los jugadores, re-
pitiendo las jugadas desde dispares angulos y a dife-
rentes ritmos. Ver el futbol en la television de pago
se convirtid en un reclamo publicitarios de las opera-
doras de comunicacion. Sin embargo, cuando se ini-
ci6 el pago para ver futbol se establecid una division
entre los seguidores, entre una minoria de clientes y
una mayoria sin acceso.

El futbol representa fielmente el espiritu de la de-
mocracia liberal ligada al capitalismo. De un lado, su
espectaculo se ha privatizado y encarecido. De otro
lado, es una de las escasas vias, tal vez la Unica, que
tiene un vardn para ascender desde una clase social
baja a una clase social alta gracias a su talento y es-
fuerzo. No es probable que se produzca un ascenso
social tan rapido y accesible en el resto de los sec-
tores econdmicos. Dicha aspiracion masculina se ha
internacionalizado con el caso de los jovenes inmi-
grantes africanos que llegan ilegalmente a Europa,
muchos de ellos con la esperanza de ser contrata-
dos por un club de futbol exitoso. Sus referentes son

los jugadores africanos que triunfan en las grandes
ligas europeas. Pero esa aspiracion es casi inalcan-
zable. En 2020, en Espana entraron de forma irregular
41.861 inmigrantes africanos, pero probablemente
ninguno de los que quieren ser futbolistas, y son mu-
chos, acabara jugando en un equipo importante. En
cierto sentido, el futbol sirvid para reducir la concien-
cia de la lucha de clases entre los mas desfavoreci-
dos, dando lugar a la lucha contra uno mismo para
ascender de clase.

En el futhol se acentlia una mayor distancia entre
el futbol aficionado, sustentado en lo social, y el futbol
profesional, sustentado en lo econdmico. En 2019 ha-
bia 1.095.614 futbolistas federados en Espana, de los
gue unos 2300 son profesionales (Ministerio de Cul-
tura y Deportes 2020)). Es un sector laboral elegido
cuyos trabajadores fueron alcanzando mayores in-
gresos gracias al fuerte desarrollo de la economia del
espectaculo. A nivel popular se establecio la idea de
que todos los futholistas son millonarios y sus ingre-
50s son envidiosos. Pero podemos encontrar diferen-
cias salariales entre jugadores de un mismo equipo
de hasta diez veces mas. Se calcula gue un futbolista
de la liga espafiola de primera division puede retirar-
se con unos ahorros de unos tres millones de euros
(Larraza 2020). Desde luego es un ahorro imposible
de conseguir para cualquier trabajador joven des-
pués de una docena de afnos en un empleo normal.
Pero Leo Messi, por ejemplo, ingresa esos mismos
tres millones de euros en apenas quince dias. Entre
los futbolistas profesionales se contempla una fuerte
brecha, una escala social muy vertical, entre las gran-
des estrellas y el resto. Esta polarizacion de salarios
es paralela a la polarizacion de los clubes. Por ello, la
victoria de un equipo modesto contra uno elitista es
socialmente celebrada por la mayoria, trasladando la
idea de la victoria biblica de David contra Goliat.

Contrariamente a lo que se suele entender, la reti-
rada de los futbolistas de alto nivel suele tener conse-
cuencias sociales mas negativas en comparacion con
la retirada de los jugadores de nivel modesto. Janet
Lever (1979), en un estudio sobre los futbolistas en
Brasil, concluy6 que los grandes clubes abandonaban
a su suerte a sus jugadores una vez que estos se reti-
raban, como si fueren productos caducados. Contra-
riamente, que en los clubes modestos los jugadores
gue colgaban las botas solian seguir contratados para
desempenar otros empleos en el mismo club, lo que
les permitia seguir integrados y protegidos econo-
micamente. En ese sentido, Rodriguez Diaz y Herre-
ro (1995) constaron que el objetivo principal de los
clubes modestos en Espafia no era tener un mejor
balance econdmico, ni ascender de categoria, ni ser
cantera de los clubes grandes sino mantener su ac-
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tividad social, primando los aspectos sociales antes
gue los competitivos 0 econdmicos.

Asi es: la red de clubes populares del futbol es una
red social, enraizada en las culturas suburbiales y en
las practicas de las clases mas desfavorecidas. Los
miembros de un club popular tienen metas que son
mas recreativas que competitivas, mas cualitativas
que cuantitativas, mas simbolicas que materiales. Los
clubes populares de futbol son casi la Unica red social
—junto con las asociaciones de vecinos- que organi-
za e impulsa el ocio activo en los barrios esparioles.
Ninguna institucion, ni publica ni privada, convoca a
tantas personas ni produce tantos acontecimientos
para el esparcimiento reglado. Son eficaces agencias
de socializacion que prolongan a la familia 0 a la es-
cuela. No ocurre lo mismo con el futbol profesional,
Cuya categoria habremos de incluirla en la industria
del espectaculo.

Neocolonialismo futbolistico bajo un mercado
global: empresarios chinos, oligarcas rusos y
jeques arabes

El neocolonialismo liberal fue una respuesta a la
crisis de acumulacion sufrida por el capitalismo des-
de los afos setenta del pasado siglo, caracterizada
por un descenso de las inversiones y un incremento
de las luchas sociales. Se aprovech6 de la debilidad
de los estados frente a los bancos, los cuales pudie-
ron imponer las privatizaciones y reducir las garantias
laborales (Harvey 2007). En ese contexto, grandes in-
versores globales apostaron por relanzar la industria
del espectaculo futbolistico con fuerte inyecciones
financieras. Algunos clubes britanicos e italianos em-
pezaron a cotizar en la Bolsa de Valores. El Gltimo ani-
versario de la fundacion de la Federacion Espafiola de
Futbol se celebrd en la Bolsa de Madrid, ilustrando la
vocacion financiera del futbol espafiol.

Tradicionalmente, los presidentes de los grandes
clubes eran empresarios, generalmente relacionados
con el negocio inmobiliario. De hecho, el patrimonio
mas importante de las entidades es el suelo donde se
asientan sus estadios. Pero a estos dirigentes le suce-
dieron desde principios del siglo XX otros propietarios
extranjeros con posiciones financieras en el mercado
global. Es el caso de los inversores chinos, los oligar-
cas rusos o 10s jeques del petroleo de los Emiratos
Arabes que adquirieron importantes clubes europeos
a un precio en ocasiones sobredimensionado, invir-
tiendo en jugadores con mayor nivel para alcanzar
mas rendimiento econdmico. Los millonarios fichajes
hay que entenderlos como expectativas especula-
tivas. Futbolistas como Mbappé, Haaland o Neymar

son, en definitiva, productos financieros, mercancias
con valor anadido a medio plazo, asentados en una
inversion gue se considera bancariamente fiable. Por
ejemplo, dos meses después del fichaje de Cristiano
Ronaldo las acciones bursétiles de la Juventus de Tu-
rin subieron hasta un 130%, alcanzando su maximo
en 15 anos. La compra-venta de inmuebles es otro
producto que puede aportar amplio margen de be-
neficio a los propietarios de club. Asf, con la entrada
de capitales exteriores se acometieron remodela-
ciones, traslados 0 nueva construccion de estadios
en las ciudades europeas mas importantes, lo que
constituia una de las premisas de la inversion previa,
desde el Wang Metropolitano del Atlético de Madrid
(310 millones de euros), construido con capital chino,
hasta el Emirates Stadium (581 millones de euros) del
Arsenal FC, construido con capital de Dubéi.

Se globaliz6 el éxito del futbol europeo, atrayendo
a inversores no europeos. Tal capitalizacion contri-
buyd a que el espectaculo fuese mas competitivo y
difundido, a cambio de modificar hasta los horarios
de los partidos para encajarse con otras audiencias
continentales 0 a cambio de renovar el menu de la
competicion con nuevos torneos o ligas prospectivas
sustentadas en el marketing, ofreciendo productos
renovados, mas atractivos para los consumidores.

Puede hablarse de un neocolonialismo en el fut-
bol europeo propiciado por la invasion de empresas
de paises con economias emergentes, notablemente
China o los paises petroleros del golfo Pérsico. Este
neocolonialismo empresarial se basa en la produc-
cion de entretenimiento futbolistico con unos benefi-
Ccios sin fronteras. En Espafa, las retransmisiones te-
levisadas de futbol por todo el mundo suponen unos
ingresos de unos 10.000 millones de euros al ano.
Cada partido televisado de las cinco grandes ligas
(Inglaterra, Espafia, Alemania, Italia y Francia) es un
importante producto de exportacion, aungue la ma-
yor parte 10s ingresos generados quedan en manos
de marcas comerciales foraneas.

El colonialismo capitalista se basa en la explota-
cion de los sujetos, que se identifican como recur-
s0s. Tal como indica Brohm (1993), los futbolistas se
convirtieron en mercancias, con un valor afiadido a
medida que se les hace circular, y como mercancias
estan disponibles para su exhibicion a través de las
retrasmisiones televisadas. La pandemia del Covid de
2020-2021 demostrd la vulnerabilidad de los futbo-
listas profesionales, expuestos a contagios del virus,
también sometidos a continuos test en tanto que ob-
jetos valiosos, a cambio de mantener su visibilidad
publicitaria. Peter Donnelly (2015) sefial6 la necesidad
gue fuesen los mismos deportistas los que democra-
ticamente decidieran la organizacion de sus compe-
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ticiones, por lo que dejarian de ser mercancias para
ser trabajadores con independencia de 10s intereses

ajenos.

La Superliga: 48 horas que “estremecieron” a
Europa

El 18 abril de 2021 se presentd publicamente la
llamada Superliga europea de futbol. Sus fundadores
y promotores procedian de tres paises: Inglaterra, Es-
pafia e Italia. Participaban 12 clubes: Manchester Uni-
ted, Arsenal FC, Chelsea FC, Tottenham Hotspur, Man-
chester City, Liverpool FC, Real Madrid CF, Barcelona
FC, Atlético de Madrid, FC Internazionale Milano, AC
Milany Juventus FC. No obstante, la mayor parte de la
propiedad de esos clubes tienen origen en fondos de
inversion no europeos: Emiratos Arabes, China, Rusia
y Estados Unidos. El torneo empezaria en agosto de
2021. Habria partidos todas las semanas en una com-
peticion paralela a la Champion League con 15 equi-
pos fijos mas otros cinco que “se clasificaran anual-
mente sobre la base del rendimiento de la temporada
anterior”. El anuncio supuso un bombazo informativo.
Los mejores clubes de Europa, especialmente por su
presupuesto econdémico, irian a enfrentarse entre si
temporada tras temporada, a modo de una liga por
puntos. Se trataba de elevar el listdbn competitivo de
modo regular, de elevar el interés por el futbol en
Europa, de mejorar los estadios, de engrandecer el
espectaculo, pero el objetivo mas importante era ob-
viamente obtener mayores ingresos econdmicos. Las
acciones en Bolsa del Manchester United y la Juven-
tus FC se incrementaron notablemente tras la nota
de prensa. En las primeras horas la iniciativa llegb a
contar con el beneplacito y hasta entusiasmo en las
redes sociales. Diversos medios de comunicacion
presentaron resultados de encuestas online que apo-
yaban mayoritariamente el proyecto. Florentino Pé-
rez, presidente del Real Madrid fue el encargado de
ofrecer la histdrica noticia a los medios. Su argumento
principal fue que la pandemia mundial habia acelera-
do el modelo econémico del futbol europeo. Sin duda
la pandemia del Covid habia debilitado la economia
de los clubes, aungue en realidad su proyecto venia
fraguandose desde hacia tres anos. Pero ciertamente
el Real Madrid necesitaba financiacion, pues estaba
acometiendo las obras de remodelacion del estadio
Santiago Bernabéu con un coste de 796,5 millones
de euros. En realidad, la pandemia afectd muchisimo
mas a |os clubes de futbol modestos, cuyas ligas fue-
ron suspendidas en casi toda Europa. Los partidos de
las grandes ligas nacionales o los campeonatos eu-
ropeos Se recuperaron en el calendario, debido a las

presiones de 10s patrocinadores. Los futbolistas pro-
fesionales se vieron obligados a jugar un partido casi
cada tres dfas, sin confinamiento estricto, producién-
dose numerosos contagios por el Covid. En realidad,
una de las razones para crear la Superliga fue que
en la liga espafiola se venian perdiendo ingresos por
taquilla, presumiblemente por falta de competitividad
al existir dos clubes muy dominantes y por el menor
interés de los jovenes. El porcentaje de personas que
asistieron a un partido futbol en Espafna descendio a
mas de la mitad, pasando del 9,8% en 1996 al 4,4% en
2020 (Statista 2021).

La Superliga pretendia dar un salto cualitativo en
la competicion continental. Se supone que los aficio-
nados tendrian mas interés en ver mas partidos entre
los mejores clubes, todo seria mas competitivo, ha-
bria mas espectaculo, los medios de comunicacion y
las marcas comerciales tendrian mas difusion, todo el
mundo ganaria, todo el mundo estaria “entretenido”,
etc. Pero en contra del proyecto se indico que los afi-
cionados no tendrian tanto interés en seguir sus ligas
nacionales, aungue en realidad casi siempre suelen
ganan los mismos clubs, o incluso tampoco tendrian,
se decla, mucho interés en seguir las eliminatorias de
la Champion League donde también hay mucha des-
igualdad entre clubes. Asi que la denominada “guerra
del futbol” empez6 al poco de anunciarse el proyecto.
Y se expresod hasta en la alta politica. Al dia siguiente,
el primer ministro britanico, Boris Johnson, rechazoé la
propuesta: “Los planes de una Superliga europea se-
rian muy dafiinos para el futbol. Golpearian el corazén
del deporte doméstico y preocuparian a los aficio-
nados de todo el pals. Los clubes implicados deben
responder ante sus aficionados” (Johnson, 2021). A
esa proclama presidencial se sumaron los hooligans
ingleses que salieron a las calles, expresandose con
manifestaciones hostiles alrededor de los estadios,
esgrimiendo slogans como “Fuck Pérez” e incendian-
do vehiculos. Los mismos directivos de los clubes
ingleses que habian firmado el acuerdo se retiraron
cortésmente de su propia iniciativa. El neoliberal Bo-
ris Jonsson se negod a que se liberalizara el mercado
del futbol continental, a modo de Brexit futbolistico.
Al indicar que “golpearian el corazén del deporte do-
meéstico”, entendié que podrian competir con la Pre-
mier inglesa, que es la liga nacional mas rentable y
retrasmitida del mundo. El primer ministro de Francia
Emmanuel Macron también se mostro contrario a la
nueva competicion por amenazar el principio de soli-
daridad y mérito deportivo”.

Por su parte, la Union Europea (UE) a través del
vicepresidente Margaritis Schinas sefialé que “De-
bemos defender un modelo de deporte basado en
valores europeos como la diversidad vy la inclusion.
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No cabe reservarlo a algunos clubes ricos y podero-
s0s”. También se manifestd en contra el Parlamento
europeo: “La competicion cerrada propuesta de clu-
bes superricos formaria una casta privilegiada fuera
de las estructuras del futbol europeo de clubes, sin
otro proposito que el de producir beneficios”. Esta
declaracion del parlamento resultaba contradictoria
con las leyes, pues los promotores de la Superliga
poseian un dictamen del Tribunal de Justicia de la UE
que les otorgaba derecho a ejercer la libre compe-
tencia. Incluso el mismo Parlamento Europeo venia
aprobando sanciones contra diversos monopolios
para facilitar el mercado abierto. Resulta paraddjico
gue las leyes de la UE fomenten la libertad de mer-
cado, pero sus representantes critiquen la iniciativa
empresarial de unos clubes acusandolos de querer
“producir beneficios”.

Con maximo motivo, la UEFA, como organismo
gue regula los derechos asociados al futbol continen-
tal, también se mostrd tajantemente en contra de la
Superliga:

“Si esto sucediera, deseamos reiterar que noso-
tros, la UEFA, la FA inglesa, RFEF, FIGC, la Premier
League, La Liga, Lega Serie A, pero también la FIFA
y todas nuestras federaciones miembro, seguire-
mos unidos en nuestros esfuerzos para detener
este proyecto cinico, un proyecto que se funda-
menta en el interés propio de unos pocos clubes
en un momento en el que la sociedad necesita
mMas que nunca la solidaridad”.

En su caso también tenian argumentos econdmi-
€0s pues el proyecto paralelo les quitaria ganancias,
aungue no lo declararon explicitamente, ciféndose
al concepto “solidaridad”. En realidad, La UEFA es un
monopolio que controla el mercado del espectacu-
lo futbolistico europeo por lo que la aparicion de un
torneo paralelo lo definen como “un proyecto cinico”,
en tanto que iria en contra de los convencionalismos
sociales y morales. Como monopolio, la UEFA impi-
de emprender un mercado de competicion ajeno. El
articulo 51 de sus estatutos sefiala que estan prohi-
bidas “las alianzas entre las federaciones nacionales
dependientes de UEFA, ligas o clubes afiliados, direc-
ta o indirectamente, con asociaciones diferentes a
la UEFA formadas sin el permiso de la propia UEFA”".

Por tanto, acontecid que algunos de los clubes
mas selectos que participaban en el monopolio de
la UEFA decidieron organizar su propia competicion,
intentando formar un oligopolio, aunque pretendien-
do mantener su participacion en sus ligas tradiciona-
les y en los torneos europeos existentes. A pesar de
ello, tanto la UEFA como la FIFA les criticaron con el

calificativo “separatistas”, amenazando con expulsar
de las competiciones a 10s clubes que insistian en el
proyecto (Real Madrid CF, Barcelona FC y Juventus).
Se trataba de una cuestion basada mas en la com-
petencia econdmica que en la “solidaridad”, pues la
UEFA ya no seria el intermediario beneficiado por el
mercado que abriria la Superliga.

Un argumento contrario al huevo torneo era que
eliminaba el principio del mérito, pues salvo 10s clu-
bes fundadores (15) y 1os anualmente invitados (5)
ningun otro tendria derecho a ser campedn por estar
excluidos de participar. Asi es, se eliminaria la transi-
cion piramidal, de abajo a arriba, por la que cualquier
equipo, gracias a su esfuerzo y talento, pudiera emer-
ger y ser competitivo incluso internacionalmente.
Muchos aficionados perderian el aliciente de ver al-
gun dia a su equipo local entre los mejores de Europa
en una Superliga porque su formato estaria cerrado
solo a un punado de clubes. Sin duda, tal aliciente res-
ponde a un valor competitivo. Pero es un argumento
parcialmente objetivo, basado en la ilusion de un sue-
fio, un suefio que es posible pero inalcanzable, pues
es obvio que casi ninguno de los miles de clubes que
integran las 55 federaciones nacionales asociadas a
la UEFA podrian aspirar a clasificarse entre los veinte
mejores de Europa.

En la opinidn publica, u “opinion publicada” segun
Bourdieu (2000) el significado que sirvid para recha-
zar la Superliga se basaba en que se descartaba esa
emocion por la que cualguier club pudiese llegar a lo
mas alto, se descartaba ese posible mérito. Ese fue el
sentimiento que cundié entre los aficionados. De otro
lado, el significante se basaba en la posible pérdida
econdmica que podria tener la Champion League'y las
ligas nacionales ante la aparicion de una seria compe-
tencia, que ademas estaria impulsada deslealmente
por sus clubes asociados mas poderosos. Esa mani-
festacion basada en lo econémico es la que domind,
aungue no fuese explicita, no dicha textualmente, en
el rechazo de la UEFA, de las Federaciones nacionales
0 de los clubes. Todo abocara a una negociacion cor-
porativa en la que las entidades involucradas se pon-
drfan de acuerdo en repartirse el futuro beneficio del
futbol. Obviamente, se acabara celebrando un torneo
europeo similar a la Superliga, y de hecho la UEFA te-
nia un proyecto en ciernes, pero cambiando criterios
o formato para dar entrada a otros clubes, respetando
el criterio de movilidad competitiva o siendo flexible
de otro modo. La historia del capitalismo ensefia la
fuerte resistencia con la que actla cualguier mono-
polio, como la UEFA, ante su posible pérdida de poder
econdmico, politico y estatutario.

Pero, en Ultima instancia seran las marcas comer-
ciales globales, incluidos los canales de television,
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las que también decidan, especialmente las casas de
apuestas que la temporada 2020-2021 de Liga San-
tander patrocinaban a todos 10s equipos menos a la
Real Sociedad de Futhol. En la segunda division, la lla-
mada Liga SmartBank, 16 de los 22 equipos exhibian
publicidad de casas de apuestas en sus camisetas.
Seran las marcas las que decidiran en que eventos
futbolisticos les interesa invertir mas. Quienes quie-
ran organizar la competicion de los mejores clubes
europeos deben negociar con los posibles patrocina-
dores de los que dependeran. En ese sentido, las en-
tidades financieras también seran agentes decisivos
para invertir en un tipo de campeonato u otro, siendo
sectores estratégicos en dichas iniciativas, como por
ejemplo la banca americana JP Morgan, que es pro-
pietaria del Manchester United, y que fue el impulsor
financiero de la Superliga al ofrecer un préstamo de
3.983 millones de euros para iniciar la competicion.
En un comunicado final sefalaron su frustracion ante
la cancelacion del torneo.

El 20 de abril de 2020, apenas 48 horas después
de su presentacion, la Superliga habia finiquitado y
Sus promotores reconocieron su fracaso. Un periodi-
co lo tituld como “Superridiculo”. Florentino Pérez, a
la deriva tras ser abandonado por sus potenciales so-
Cios y por los organismos que creia controlar, justificd
su derrota debido a “un problema de comunicacion”,
desviando la culpa a la consultora francesa que ha-
bian contratado para marcar la estrategia publicita-
fia y de relaciones publicas. Pero la Unica opcion de
que la Superliga fuese aceptada era que lo aceptara
la UEFA vy la FIFA y las ligas nacionales, que fueron
las que ciertamente desarrollaron una eficaz ofensiva
en la opinion publica para acabar enterrando aguel
proyecto fugaz con clubes exclusivos.

El concepto de la Superliga no es historicamente
nuevo pues cuando se fundd la Copa de Europa en
1955 también accedieron directamente unos clubes
selectamente invitados. Incluso alguno como el Che-
Isea FC, el campedn inglés, rechazo participar. La se-
leccion de los contrincantes fue arbitraria. Igualmente,
uno de los que encabezan el torneo fue el presidente
del Real Madrid, Santiago Bernabéu que reconocio
gue promovia el nuevo campeonato porque necesi-
taba liquidez para costear la construccion del reciente
estadio que llevaba su nombre. El periddico LEqui-
pe fue el principal promotor, en unos anos en los que
la prensa deportiva se extendia popularmente. Pre-
sentaron el proyecto a la UEFA que, al contrario que
en la actualidad, era una entidad reciente y economi-
camente débil, por 10 que aceptaron la propuesta con
entusiasmo. Todos los partidos fueron un éxito total de
taquilla. El Real Madrid, con Di Stéfano y Puskas, inicid
su leyenda al ganar en los campos frios de Europa. El

periddico Marca, que se declaraba fascista, multipli-
¢0 sus tiradas. Desde entonces, la Copa de Europa de
Futbol, alentada por los medios de comunicacion, fue
remodelando su formato hasta el actual Champion
League, fomentando el atractivo de la competicion y
dando entrada a mas clubes, en un proceso que sigue
gestionado exclusivamente por la UEFA.

Conclusiones

No podria entenderse el éxito del futbol sin el éxi-
to del capitalismo y la aparicion de las clases traba-
jadoras. Y podemos interpretar la violencia del futbol
como una violencia desviada de la lucha de clases:
formo parte de la cultura obrera en paralelo a su in-
evitable comercializacion. Los aficionados pueden
presionar politicamente pues se alimentan de emo-
ciones colectivas, necesarias para dicha comerciali-
zacion. La afiliacion de fe inquebrantable de los afi-
cionados con su club facilita que los dirigentes sean
mas capaces de manipular sus conductas. El merca-
do del espectaculo del futbol se abrié a nivel global
donde los clubs mas capitalizados se presentaron
como empresas financiadas por los canales de televi-
sion 'y las casas de apuestas. El capitalismo neoliberal
mantuvo sus contradicciones como consecuencia de
los conflictos entre los agentes que entran en la liza
competitiva: clubes, federaciones nacionales, confe-
deraciones internacionales y el mismo Estado, que
entretejen estrategias de alianzas para mejor posicio-
narse en un mercado con una demanda creciente. En
esta tesitura el aficionado pasd a ser consumidor y el
futbolista profesional se reconvirtid en mercancia. El
poder econdmico del futbol dejé paulatinamente de
estar en manos de empresas europeas para ser colo-
nizado por inversores de otros continentes, en para-
lelo a un proceso donde Europa se especializd en la
produccion de espectaculos futbolisticos al servicio
de una audiencia global.
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